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Son donemler teknolojide yasanan hizli gelismeler diinyada internet kullaniminin yayginlagsmasina neden
olmustur. Bununla da yeni aligveris olgusu ortaya ¢ikmis ve isletmelerin pazarlama arag¢ ve yontemlerinde
degisim yapmalarint gerekli kilmigtir. Degisen sartlarda tiiketicilerin elektronik pazarlarda alisveris yapma
davramslarinda ¢ok 6nemli farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Isletmeler rekabet iistiinliigiinii saglamak icin
elektron pazarlarda bulunan tiiketicileri iyi anlamali, onlarin satin alma davranislarina hangi elektronik
pazarlama faaliyetlerinin daha ¢ok etki etti§ini aragtirmalidirlar. Bu ¢alismada, elektronik pazarlamanin
tilketicilerin satin alma davranislart {izerine etkisi incelenmis, elde edilen bulgular Tiirkiye agisindan
degerlendirilmistir. Anket ¢caligsmasina Tiirkiye’de Gazi {iniversitesinden 315 6grenci katilmistir. Veriler SPSS
22 istatistiksel programlar kullanilarak analiz edilmis ve elde edilen sonuglar iki farkli iilkedeki iiniversite
acisindan karsilastirilmistir. Yapilan istatistiksel teste gore, elektronik pazarlama boyutlarinda iilke degiskeni
bakimindan istatistiksel olarak anlamli farklar bulunmustur. Elektronik pazarlara yonelme nedenleri ve
elektronik pazarlarda tutundurma faaliyetlerinin tiiketici davranislari tizerindeki etkisi oldugu dogrusal regresyon
modeli ile analiz edilmistir. Her iki degiskenin tiiketici davraniglarina olumlu yonde etkiledigi sonucuna
varilmgtir.
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