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Anahtar Kelimeleri Oz
Magaza atmosferi, satin Alma niyeti, Bu aragtirma, Adidas magazalarindan aligveris yapan
pazarlama. miisterilerin  Adidas magazalarina yo6nelik magaza

atmosferi diislincelerinin ve miisterilerin sahip olduklari
satin alma niyetlerinin demografik degiskenler kapsaminda
Key Words farklilasma durumlarmi tespit edebilmeyi amaglamaktadir.
Arastirma, tarama modeli ile ylriitiilmiistiir. Aragtirmanin

Store _atmosphere, intent to purchase, orneklem grubunu, Azerbaycan’in Bakii ilindeki Adidas

marketing. N . .
magazalarindan ~ aligveris  yapan 511 misteri
olusturmaktadir. Magaza Atmosferi Olgegi ve Satin Alma
Niyeti Olgegi’nden toplanan veriler, bagimsiz gruplar t testi
ve tek yonlii varyans analizi (anova) kullanilarak analiz

Sorumlu yazar/Corresponding Author edilmistir. Aragtirma sonucunda, Adidas magazalarina

Valida ibrahimova, Bilim Uzmani, Gazi yonelik magaza atmosferi puanlarmmin cinsiyet, medeni

Universitesi, Sosyal Bilimler En;titﬁsﬁ durum, egitim diizeyi ve aylik gelir kapsaminda anlaml

Pazarlama Anabilim Dali, Ankara-Tiirkiye diizeyde farklilagsmadigi; yas grubu kapsaminda 16-25 ve

calisma yil1 kapsaminda ise 1-5 yil aralig1 lehine anlamli

diizeyde farklilastigi tespit edilmistir. Miisterilerin sahip
Email: valida.ibrahimova94@gmail.com olduklar satin alma niyeti puanlarinin ise egitim durumlart,
calisma yil1 ve aylik gelir kapsaminda anlamli diizeyde bir
farklilik  gostermedigi; cinsiyet kapsaminda kadinlar,
medeni durum kapsaminda evliler ve yas grubu kapsaminda
ise 46 ve lzeri yas grubu lehine anlamli diizeyde
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Investigation of Store Atmosphere and Purchase Intention to Demographic
Variables in Adidas Stores

Abstract

The aim of this study is to determine the differentiation status of the customers who shop from Adidas stores in
terms of demographic variables of the store atmosphere thoughts and customers' purchase intentions towards
Adidas stores. For this reason, the research was conducted with a screening model. The sample group of the
research consists of 511 customers who shop from Adidas stores in Baku, Azerbaijan. The data collected from the
Store Atmosphere Scale and Intention to Purchase Scale were analyzed using independent groups t test and one-
way analysis of variance (ANOVA). As a result of the research, it was observed that the store atmosphere scores
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