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Kina gecesi organizasyonu gésteris¢i tiiketim davranmislarimin yogun olarak gézlemlendigi sosyal etkinlikler
araswinda yer almaktadir. Bu arastirma kina gecesi organizasyonlarinda gésteris¢i tiiketimin yeni gelinlerin kiyafet
tercihlerine etkilerini incelemeyi ama¢lamaktadir. Arastirma, toplumsal degerlerin, kiiltiirel normlarin ve bireysel
prestijin bu tiir organizasyonlarda yeni gelinlerin kina kiyafetleri tercihleri iizerindeki etkisini anlamaya
calismaktadir. Arastirmada nitel arastirma yéntemi kullamilmistir. Yart yapilandirilmis goriisme sorulart ile
miilakatlar gergeklestirilmistir. Calisma grubunu maksatlh orneklem yontemiyle se¢ilmis, son dort yil icerisinde
evienen 19 yeni gelin olusturmaktadw:. Elde edilen veriler icerik analizine tabi tutularak tematik olarak
kodlanmisti. MAXQDA yazilimi araciligiyla veriler tema, kategori ve koodlara ayrilarak degerlendirilmis. Elde
edilen veriler tiimevarimsal yorumsayict yaklasimla betimsel olarak yorumlanmus, birebir katilimct goriislerine
yer verilmistir. Yeni gelinlerin kiyafet tercihlerinde gésterisgi tiiketim motivasyonlarmin dogrudan etkili oldugu
goriilmiistiir. I¢sel motivasyonlarin yeni gelinlerin gésterisci tiiketim davranislarinda daha etkili oldugu
belirlenmigstir. Gelinler bireysel estetik ve begeni ile ¢evre baskisi arasinda kaldiklarinda hem kendi tatminlerini
saglamak hem de ¢evrenin beklentilerini karsilamak amaciyla gédsteriggi tercihlere yonelmistir. Coklu kiyafet
degisimi ve abartili organizasyonlar maddi ve mental yiik olusturmus, gdsterisgi tiiketim yeni gelinlere bireysel
tatmin ve prestij saglarken ayni zamanda yorgunluk ve ekonomik zorluk olusturmustur. Kina gecesi
organizasyonlart bireylerin hem duygusal tatmin hem de toplumsal goériniirliik arayislarint bir arada
gerceklestirdigi ¢ok katmanli bir tiiketim sahnesi haline gelmistir. Bu baglamda kiyafet tercihlerinin yalnizca moda
ve estetik ile degil, ayni zamanda kiiltiirel kimlik, sosyal statii, sosyal prestij ve bireysel psikolojiyle dogrudan
iliskili oldugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Gosterisgi tiiketim, kina gecesi, kina kiyafeti, sosyal statii, sosyal prestij.
Abstract

Henna night organizations are among the social events where conspicuous consumption behaviors are intensely
observed. This research aims to examine the effects of conspicuous consumption on the clothing preferences of
new brides in henna night organizations. The study seeks to understand the influence of social values, cultural
norms, and individual prestige on the clothing preferences of new brides in such events. A qualitative research
method was employed. Semi-structured interview questions were used to conduct interviews. The study group was
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selected through purposive sampling and consisted of 19 new brides who married within the last four years. The
obtained data were subjected to content analysis and thematically coded. Through the MAXQDA software, the
data were categorized into themes and codes for evaluation. The data were interpreted descriptively using an
inductive interpretive approach, while direct participant statements were included. It was found that conspicuous
consumption motivations had a direct impact on the clothing preferences of new brides. Internal motivations were
determined to be more influential in the conspicuous consumption behaviors of new brides. When brides were
caught between individual aesthetics and taste and social pressure, they tended toward conspicuous choices both
to ensure their own satisfaction and to meet the expectations of their environment. Multiple outfit changes and
extravagant organizations created financial and mental burdens; while conspicuous consumption provided
individual satisfaction and prestige for new brides, it also caused fatigue and economic difficulties. Henna night
organizations have become a multi-layered consumption stage where individuals simultaneously pursue emotional
satisfaction and social visibility. In this context, clothing preferences were revealed to be directly related not only
to fashion and aesthetics but also to cultural identity, social status, social prestige, and individual psychology.

Keywords: Conspicuous consumption, henna night, henna outfit, social status, social prestige.
1. GIRIS

Tiiketim, bireylerin bir ya da birden fazla gereksinimini karsilamak amaciyla gesitli mal ve hizmetleri
edinme, kullanma ve kimi durumlarda yok etme yoniindeki eylemlerini igeren ¢ok boyutlu bir siiregtir
(Bakir ve Celik, 2013). Tiiketim sadece yasam ihtiyaglarini, istek ve arzularimi gidermek icin degil
toplumsal, sinifsal ve statiisel gostergelerin birer etiketi haline gelmistir. Bir yandan hedonist (hazc1) ve
konformist yasam bicimini yayginlastirirken, diger yandan kitle iletisim araclarindan medya ve reklam
endiistrisi bu yeni yasam bi¢imini kutsallastirmaktadir (Duman, 2018). Ihtiyaclarin ustaca manipiile
edilerek bireylere sahte ihtiyaclarin yaratildigi bu ortamda, {iretim icin tiiketim prensibiyle tiiketim
siirekliligini saglayarak, sistemin devamlilig1 programlanmaktadir (Yagli, 2013).

Tiiketim, sadece ihtiyaglara odaklanmamakta, giderek daha ¢ok arzulara dayanan bir tiikketim bi¢imine
evrilmektedir. Uretilen fiiriinlerin, giysilerin gdsterge ve semboller kullanilarak tiiketicilere
ulastirilmasiyla birlikte, tiiketim ile arzular arasinda baglanti kurulmaktadir. Satin alinan moda iiriinler
ve giysiler araciligtyla belli bir kisilige, kimlige, statiiye biirlinme arzusuna ekonomik durgunluk
donemlerinde bile karsi konulamamaktadir (Bocock, 2012). Bu sistemde nesneler, bireyin kendini ve
cevresini tanimladigi gostergelere doniigsmektedir (Senemoglu, 2017) Tiiketici olmak yalnizca
gostergelere verilen biyolojik veya mekanik bir tepki degil, kiiltiirel sembollere bagl gelisen bir siirectir
(Bocock, 2012). Hedonik, gosterisci ve sembolik titketim bigimleri bireyleri doyumsuzluga siiriiklerken;
medya ve kitle iletisim araglar tiikketim kiiltiiriinii derinlestirmektedir. Fordist iiretim modeliyle birlikte
kitlesel iiretim ve tiiketim yayginlagsmis; nesneler kimlik ve aidiyet gostergesi haline gelmistir. Birey,
sosyal gruplarla 6zdeslesmek i¢in bu tiikketim kaliplarint benimseyerek, sistemin ekonomik ve ideolojik
yeniden iiretimine katki saglamaktadir (Bastok Ozkan, 2016).

Tiiketim siireci, yalnizca fizyolojik ihtiyag¢larin giderilmesiyle sinirli kalmayip; bireyin psikolojik tatmin
arayisini ve toplumsal konumlanma c¢abasini da kapsamaktadir. Tiiketim davraniglari; beslenme ve
barinma gibi temel ihtiyaglarin yani sira, kendini gergeklestirme, 6z-saygiy1 artirma, sosyal statii, prestij
elde etme, sosyal kimligini sergileme, ait oldugu sosyal sinifini gésterme ve sosyal takdir gérme gibi
daha derin motivasyonlara dayanmaktadir. Kagitcibasi, bireyin sosyal bir gruba ait olmasinin 6nemli bir
sosyo-psikolojik ihtiyact karsiladigini dile getirmektedir. Birey ancak deger verdigi, ait oldugunu
diisiindiigii bir sosyal gruba mensup oldugunda ya da o gruba mensupmus gibi goriindiigiinde psikolojik
bir tatmin yasamaktadir (2013).

Gosterigei tilketim kavrami ilk kez 1899 yilinda Thorstein Veblen tarafindan ortaya atilmigtir. Bu tiiketim
cesidi, Veblen’in “aylak simif” teorisinden gelmektedir. Amerikali sosyolog ve ekonomist Thorstein
Veblen, bu kavrami “The Theory of the Leisure Class” (Aylak Siifinin Teorisi) adli eserinde
gelistirmistir. Veblen, bu calismasinda tiiketimin yalnizca ihtiya¢ temelli olmadigini, ayn1 zamanda
toplumsal statii gdstergesi olarak da kullanildigin1 savunmustur. Ozellikle iist siiflarin, ekonomik
giiclerini sergilemek amaciyla liiks ve gereksiz harcamalar yapmalarini “gdsterisci tiiketim” olarak
tanimlamustir (Giileg, 2015). Miilkiyetin ortaya cikist ile iligkilendirilen gosterisci tiikketim teorisi;
ekonomik 6zelliginin ¢alismamak oldugu ve zamanini iiretken kullanmayan “aylak smif’in elinde
ekonomik varligin biriktigini, bu kisilerin ‘el ile is gorme’ mecburiyetinde olmadiklarini anlatmaktadir.
Bu sinif, sahip oldugu gii¢ ve varligi, farklilasan bir tiiketimle gostermektedir. Veblen, bu farklilasmis
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tilkketim bigimini “g0sterisci tiikketim” olarak adlandirmaktadir (2014). Veblen, zenginligin gosterise
yonelik tiiketim harcamalar1 araciligryla topluma bir statii sinyali olarak iletilmesini, sosyal statii elde
etme amaciyla degerlendirmis ve bu yaklasim, ekonomi literatiiriinde yerini almigtir (Agikalin ve
Erdogan, 2004). Gosterisei tikketim, Thorstein Veblen’in tanimiyla, bos zaman sinifina mensup
bireylerin ekonomik giiclerini ve sosyal statiilerini sembolik bigimde goriiniir kilmak amaciyla
gerceklestirdikleri kiiltiirel bir davranis bicimidir. Zamanla bu tiiketim bigimi, estetik ve kiiltiirel
uzmanlik gerektiren bir yasam pratigine doniismiis; kaliteli mallarin tiiketimi onurlu bir davranis, bu tiir
tilketimden mahrumiyet ise sosyal dislanma gdstergesi haline gelmistir. Bu kaliteli ve degerli mallarin
adi, Latince “liiks” kelimesi, Fransizca luxe “gosteris, gosterisli” sozcliglinden gelmektedir (Boylu,
2023). Toplumda statiisiinii goriiniir kilmak isteyen bireyler, dikkat ¢ekici ve abartili tiikketim bigimlerine
yonelmis; bu sayede ¢evreleri tarafindan saygi ve takdir goreceklerine inanmiglardir. Bu nedenle
tiketiciler, {iriin ve hizmetleri kendilerine sagladig1 prestij, sosyal itibar ve sinifsal konum nedeniyle
tercih etmeye baslamislardir (Boga ve Basci, 2016). Bu dogrultuda yapilan arastirmanin amaci, kina
gecesi organizasyonlarinda gosterisgi tiiketim unsurlariin yeni gelinlerin kiyafet tercihlerini; sosyal
statli, kimlik arayisi, toplumsal begeni, ¢evresel baski ve harcama diizeyleri baglaminda nasil
etkiledigini ortaya koymaktir.

1.1. Evlilik Toreni ve Kina Gecesi

Evlilik torenleri, bireylerin kendilerini sosyal ¢evrelerinde konumlandirma ve kimliklerini semboller
araciliiyla ifade etme firsat1 sunan ritliel alanlardir. Bu toérenlerde yapilan tiikketim tercihleri; zaman,
mekan, davetli profili, kiyafetler, hediyeler ve ikramlar gibi cok genis secenekli unsurlardir.
Torenlerdeki tiiketim bireylerin, ailenin yagam tarzi ve sosyal sinifina dair ipuglar vermektedir. Tiiketim
hem tdren sahipleri hem de davetliler i¢in bir goriiniirliikk araci olarak islev gérmektedir. Boylece
bireyler, sosyal kimliklerini ve statiilerini hizli ve yogun bi¢imde sergileme imkéani bulmaktadir
(Durutiirk, 2008).

Diigilin torenleri, tarihsel siire¢ igerisinde kiiltiirel, mekansal ve toplumsal dinamiklere bagli olarak
bicimsel ve islevsel agidan farklilasmistir. Bu térenlerin temelinde toplumlarin inang sistemleri ile
geleneksel orf ve adetleri yer almakta; ayn1 zamanda bireylerin sosyoekonomik diizeyleri ve toplumsal
konumlari, térenlerin igerigini ve sunum bi¢imini dogrudan etkilemektedir. Diigiin térenleri, kimi zaman
sade bir yapida, kimi zaman ise gosterigli organizasyonlar seklinde diizenlenmekte olup, bireysel
kimliklerin ve topluluk aidiyetlerinin disavurumuna imkan tanryan énemli bir kiiltiirel etkilesim zemini
olarak degerlendirilmektedir (Keha, 2017). Bu baglamda, diigiin merasimlerinin 6nemli bir parcasi olan
kina gecesi de hem ritiielin sembolik anlamin1 hem de toplumsal aidiyetin yeniden {iretimini yansitan
bir uygulama olarak, kiiltiirel ¢esitliligin ve sosyoekonomik farkliliklarin izlerini tagimaktadir. Kina
gecesi, kokeni antik donemlere dek uzanan ve zamanla farkl kiiltiirlerle bigimlenen bir gecis ritiielidir.

Eski Misir’da hem tibbi hem sembolik amaglarla kullanilan kina, Tiirk kiiltiiriinde de geleneksel tip ve
toplumsal ritiiellerde 6nemli bir yer edinmistir. Tarih boyunca salgin hastaliklardan bas agrisina kadar
cesitli rahatsizliklarin tedavisinde kullanilan kina bitkisi, Tiirk kiiltiiriinde, kadinlar i¢in bekarligin son
buldugu, aile evinden ellerine kina yakilarak ayrilan gelinin evlilik ritiielinin bir pargasi olarak, kina
gecesine adin1 vermektedir. Gegmisten giiniimiize tarihsel bir arka plan tizerinde sekillenen kina gecesi,
diigilin Oncesi gelinin ailesiyle vedalastig, kiiltiirel kimlikleri goriiniir kilan bir toren olarak giliniimiizde
de yasatilmaktadir (Yardimci, 2008). Kina gecesi diigiinden bir-iki gece once yapilan ve evliligin
simgesel baslangicini temsil eden bir ritiieldir. Gelinin ellerine, ayaklarina ve bazen saglarina kina
yakilirken; bazi yorelerde damadin ellerine de kina yakilmaktadir. Genellikle kiz evinde, gelinin yakin
arkadaglari, akrabalar1 ve komgu kadinlarin katilimiyla gergeklesmektedir. Anadolu’da gegmiste kina
torenleri tek geceyle sinirli olmayip, diigiinden birkag giin 6nce kiigiik kina ya da damat kinas1 gibi farkli
adlarla birden fazla kez yapilmistir (Tiirkan, 2022). Kina rittieli gerceklestirilmeden 6nce kapsamli bir
hazirlik siireci gerekmektedir. Bu siiregte 6zel giin kiyafetleri, ikramlar, kina malzemeleri ve misafirlerin
kargilanma, ugurlanma diizeni Onceden organize edilerek kina gecesinin genel hat plam
olusturulmaktadir. Téren boyunca nese, hiiziin, kahkaha ve gézyas: bir arada yasanmaktadir; duygusal
yogunluk ve toplumsal birliktelik, birlik ve beraberlik duygusunu giiclendirmektedir (Y1lmaz, 2020).

Toplumsal degerleri ve inanci yansitan geleneksel ritiieller, bireylerin kendilerini toplumun pargasi
olarak gormeleri agisindan olduk¢a 6nem tasimaktadir. Bireyler arasindaki iligkileri gliglendiren dogum,
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evlilik ve olim gibi 6nemli olaylarda gerceklesen gegis ritiielleri, bireylerin yasamina anlam
katmaktadir. Gegis ritiielleri bireylerin statiisiinii belirleyen, kendini giivende hissetmesini saglayan,
toplumsal davranis kaliplarinin sergilendigi dnemli siireclerdir (Yildiran Onk ve Gokaliler, 2020). Kina
gecesi sosyokiiltiirel anlamda toplumsal hafizada yer etmis bir ritiiel olarak hem bireyin kimlik ingasinda
hem de toplulugun kiiltiirel stirekliliginde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Ulkemizde gerceklesen kina geceleri giiniimiizde geleneksel sadeliginden uzaklasarak daha ihtisamli ve
gosterisli bir yapiya biiriinmiistiir. Gelin i¢in hazirlanan 6zel tahtlar, profesyonel dansgilarin sahne aldigi
gosteriler ve gelinin birden fazla kiyafet degistirerek gece boyunca farkli temalarla sahneye ¢ikmasi, bu
ritiieli adeta bir s6lene dontistiirmektedir (Ersoy, 2019).

Giliniimiizde tiikketim kiiltiiriinde, giysiler artik bireyin sadece temel ihtiyaclarini karsilamakla sinirli
kalmay1p, ayn1 zamanda kimligini ifade etme arayigma hizmet etmektedir. Insanlar sadece “ihtiyag
duyduklar” i¢in degil, kendilerini ifade etmek, bir statii gdstermek veya aidiyet duygusu yasamak i¢in
de tilketmektedir (Vatandas, 2022). Modanin getirdigi trend iiriinler, genellikle somut faydalar1 bir
kenara birakip duygusal bir tatmin saglama vaadini 6ne ¢ikarmaktadir. Esyalarin sembolik anlamlarinin,
islevselliklerinden once geldigi gozle goriiliir bir gergek haline gelmis durumdadir. Thtiyagtan ziyade
arzulara dayali aligveris davraniglari, “arzularin tasarimi” olarak adlandirilan bir mekanizmayla
sekillenmektedir. Bu tasarlanmis arzular, tiiketici bireyi kendi 6ziinden uzaklagtirarak kendine
yabancilagmasina neden olmaktadir (Aktaran: Cetiner, 2024).

Toplumsal yasamin 6nemli ritiiellerinden biri olan kina gecesi organizasyonlari, geleneksel unsurlar ile
modern degerlerin bir arada bulundugu bir kiiltiirel etkinlik olarak bilinmektedir. Bu etkinlikler,
gecmiste daha ¢ok gelenek ve duygusal anlam odakli olarak gergeklestirilirken, giiniimiizde bireylerin
sosyal statiilerini yansittiklar1 ve gosterisci tiiketim davranislarinin 6n plana ¢iktigi bir alan haline
gelmistir. Gegmiste biiyiiklerimizden kalan, kusaktan kusaga aktarilarak giyilen kina gecesi kiyafetleri
o donemde gelenek haline gelmis ve bu gelenegin siirdiiriillmesi gegmis zamanda bireylere mutluluk
vermistir. Ancak giinlimiizde, gosteris¢i tiiketimin bir mecrasina doniisen Ozel kutlamalar, diiglin
torenleri ve ritiiellerinden kina gecesi, bireylerin sosyal statiilerini, goriinmek istedikleri kisiyi
yansitmaya calistiklar: bir alan olarak goriilmektedir. Toplumda dikkat ¢ekici bi sekilde one ¢ikan bu
organizasyonlarda yeni gelinler tarafindan kullanilan birbirinden farkli kiyafetlerin tercih edilmesinin
arkasinda bulunan etkiler bu arastirmanin konusunu olusturmaktadir. Bu arastirma, kina gecesi
organizasyonlarinda gosterisci tiiketim motivasyonlarinin yeni gelinlerin kiyafet tercihleri {izerindeki
etkilerini incelemek tlizere planlanmistir. Arastirma, sosyal statii, kimlik arayis1 ve toplumsal begeniler
gibi faktorlerin kina kiyafeti tercihlerine nasil yon verdigini sorgulamaktadir. Nitel arastirma yontemiyle
yiirtitiilen bu calisma, gosteris¢i tilketim baglaminda kina gecesi ritiielinde yeni gelinlerin kiyafet
tercihlerinin arkasindaki unsurlar1 anlayarak moda tasarimi ve kiiltiirel aragtirmalar alanina nagizane
katki saglamay1 hedeflemektedir. Arastirmanin ana problemi: Kina gecesi organizasyonlarinda
gosterisci tiiketim unsurlar1 yeni gelinlerin kiyafet tercihlerini nasil etkilemektedir? Bu dogrultuda
asagidaki alt amaclara cevaplar bulunmak istenmistir.

Yeni gelinlerin bakis agisiyla kina gecesi organizasyonlarinda hangi gdsterisci tiikketim unsurlar1 6ne
cikmaktadir? Bu gosterisci tiiketimi motive eden unsurlar nelerdir?

Yeni gelinler kina kiyafetlerini segerken hangi unsurlar 6n plandadir, kina kiyafeti trendleri hakkinda
diistinceleri nelerdir?

Yeni gelinlerin kina kiyafetleri tercihleri ile aile, ¢evre baskist arasindaki ¢atismada gosterisci tiiketim
nasil bir rol oynamaktadir?

Yeni gelinlerin kina kiyafetleri icin yapilan harcamalar ne diizeydedir, biitcelerini nasil etkilemektedir?
2. YONTEM
2.1. Arastirma Modeli

Bu c¢alismada, nitel arastirma yontemi kullanilmigtir. Nitel arastirma, gozlem, goriisme ve dokiiman
analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildig, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekgi
ve biitiinciil bir bicimde ortaya konmasina yonelik bir siirecin izlendigi arastirma tliriidiir (Arslan, 2012).
Bu dogrultuda arastirmada uygun veri elde etme teknigi olarak yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi
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kullanilmistir. Goriismenin temel amaci, katilimeinin i¢ diinyasina niifuz ederek onun belirli bir konu
veya durum hakkindaki bakis agisin1 derinlemesine anlamaktir (Akman Dombekgi ve Erisen, 2022).

2.2. Calisma Grubu

Bu arastirma i¢in secilen ¢alisma grubu; Tiirkiye’de yasayan, kina gecesi organizasyonu diizenlemis
yeni evli 19 gelindir. Katilimcilar, maksath drnekleme yontemiyle farkli illerden secilmistir. Bunun
amaci, farkli kiiltiirlerdeki gelinlerin kina gecesi organizasyonlarindaki gosterig¢i tiiketim
motivasyonlarini incelemektir. Evlilik térenlerine yonelik mal, hizmet ve iiriin sunan magaza, isletme
sahipleri ile makeup kuaforler ve gelinlikgiler ile goriismeler yapilarak katilimcilar bu dogrultuda
se¢ilmigtir. Katilimcilarin yakin zamanda evlilik téreni yapmis olmasina, bilgilerinin giincel olmasina
ve goniillii olmalarina dikkat edilmigtir. Ayn1 zamanda, farkli ekonomik ve sosyal statiileri temsil etmek
icin, katilimcilar ¢esitli gelir gruplarindan ve mesleklerden secilmeye dikkat edilmistir. Goriigmeler
2025 yilinda gergeklestirilmistir.

Tablo 1. Calisma Gubu

Katilimer | Egitim Meslek Yas | Gelir Memleketi | Esinin Evlilik
Gelin Durumu Durumu Memleketi | Siiresi
KG1 On Lisans Mezun Caligmiyor | 29 Orta Rize Sakarya 1 yil
KG2 Lisans Giysi Tasarimcisi 26 Orta Canakkale | Konya 3yl
KG3 Lisans Liojistik Operasyon | 29 Orta Kars Sinop 3yl
KG4 Lisans Organizasyoncu 30 Yiiksek Sakarya Sakarya 4 ay
KG5 On Lisans Sekreter 25 | Orta Nigde Nigde 2 ay
KG6 Yiiksek Lisans | Giysi Tasarimecist 33 Yiiksek [zmir Ankara 3yl
KG7 Lisans Mimar 26 Orta Ankara Yozgat 1yl
KG8 Lisans Psikolojik 22 Yiiksek Nigde Nigde 1 ay
Danigman

KG9 Lisans Optisyen 28 Orta Kars Safranbolu | 2 ay
KGI10 Lisans Ogretmen 27 Yiiksek Erzincan Erzincan 1 ay
KGl1 Lise Ev Hanimi 21 Diisiik Nigde Nigde 2 ay
KGI12 Lisans Ev Hanimi 22 Orta Kayseri Kayseri 5 ay
KG13 On Lisans Ev Hanim 24 Orta Kayseri Kayseri 2 ay
KG14 Lisans Mezun Caligmiyor | 32 Orta Ordu Corum 4 yil
KGI5 Lisans Ev Hanimi 26 Orta Kayseri Kayseri 2 yil
KG16 Lisans Giysi Tasarimcisi 25 Yiiksek Zonguldak | Zonguldak | 2 ay
KG17 Lisans Ev Hanim 25 Yiiksek Kayseri Kayseri 15 ay
KG18 Lise Giivenlik Gorevlisi | 26 Orta Nigde Nigde 3ay
KG19 Lisans Ev hanimi 27 Orta Kayseri Kayseri 4 yil

Katilimeilarin biiyiik ¢cogunlugu lisans mezunu (13 kisi) olup, ii¢ kisi 6n lisans, iki kisi lise ve bir kisi
yiiksek lisans diizeyinde egitim almistir. Bu durum, arastirmaya katilan gelinlerin genel olarak orta ve
yiiksek egitim diizeyine sahip oldugunu gostermektedir. Egitim diizeyi, tliiketim motivasyonlarinin
bilingli tercihlerle mi yoksa c¢evre baskisiyla mi sekillendigini anlamada 6nemli bir degiskendir.
Katilimcilar arasinda lisans mezunu olup ¢alismayanlar biiyiik bir grubu teskil etmektedir. Bunlarin yani
sira Ogretmen, mimar, psikolojik danigman, lojistik operasyon uzman gibi farkli meslek gruplari da yer
almaktadir. Bu cesitlilik, farkli sosyoekonomik ve kiiltiirel arka planlarin gosterisci tiiketim
motivasyonlarma nasil yansidigin1 yorumlama imkani sunmaktadir. Katilimcilarin yaslart 21 ile 33
arasinda degismektedir. Cogunluk 25-29 yas araligindadir. Bu yas grubu, evlilik i¢in en yaygin donem
oldugundan, tiikketim davranislarinin toplumsal normlarla en ¢ok kesistigi evreyi temsil etmektedir.
Katilimcilarin cogu orta gelir grubunda yer almaktadir (11 kisi). Bunun yaninda yiiksek gelir grubundan
6 kisi ve diisiik gelir grubundan 1 kisi katilimcilar arasinda bulunmaktadir. Bu dagilim, gosterisci
tiketimle hem yiiksek gelir hem de orta gelir grubunda statii ve prestij arayisinin etkili oldugunu
gostermektedir. Katilimeilar Nigde, Kayseri, Kars, Izmir, Ankara, Erzincan, Ordu gibi Tiirkiye nin farkli
bolgelerinden ve illerinden se¢ilmistir. Bu ¢esitlilik, kiiltiirel normlarin ve boélgesel farkliliklarin kina
gecesi organizasyonlarina nasil yansidigini inceleme firsatt sunmaktadir. Bazi katilimcilarin esleriyle
aynt memleketten olmasi Ornegin; Nigde, Kayseri kiiltiirel devamliligi gili¢lendirirken, farkli
memleketlerden olanlar 6rnegin; Rize, Sakarya, Izmir, Ankara Kkiiltiirel cesitliligi artirmaktadir.
Katilimcilarin evlilik siireleri 1 ay ile 4 yil arasinda degigmektedir. Cogunluk 1 yilin altinda evli olan

Anadolu Kiiltiirel Aragtirmalar Dergisi (ANKAD) 1433



Basaran, B. & Inneci, F., 10(3), 2026, 1429-1452

gelinlerden olugmaktadir. Bu durum, kina gecesi deneyimlerinin heniiz taze oldugu, yenilik¢i
organizasyonlara uyumun yiiksek oldugu ve hatirlanabilirlik agisindan giiglii veriler sundugunu
gostermektedir.

2.3. Veri Toplama Araci

Veri toplama araci olarak yarn yapilandirilmis goriisme formu kullanilmistir. Goriisme formu,
aragtirmanin amaci dogrultusunda hazirlanmis ve katilimcilarin gdsterisci tilketim motivasyonlari,
organizasyonlara katilma deneyimleri ile bu siiregteki duygularin1 ortaya ¢ikarmaya yonelik sorular
icermektedir. Gorligme formu, uygulamaya ge¢meden once kiiclik bir pilot gruba ydneltilmis; elde
edilen geri bildirimler dogrultusunda sorular revize edilerek daha anlasilir ve amaca uygun hale
getirilmistir. Goriismeler katilimcilarla telefon araciligiyla gergeklestirilmis ve her bir goriisme yaklasik
otuz dakika stirmiistiir. Katilimcilardan ses kaydi alinmasi i¢in dnceden izin talep edilmis, goniillii
onaylar1 dogrultusunda kayitlar yapilmistir. Bu kayitlar daha sonra yazili transkriptlere doniistiiriilerek
analiz siirecine dahil edilmistir. Goniillii katilimcilardan gorsel paylasim riza formu alinarak giysilerin
gorsellerinin paylasilmasi istenmis KVKK kapsaminda yiizleri yapay zeka ile degistirilip, flu karelere
boliinerek arastirmaya 6rnek giysiler olarak eklenmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Verilerin analizi i¢in igerik analizi yontemi kullanilmistir. Goriigmelerden elde edilen veriler, tematik
kodlama ile analiz edilmistir. Goriisme metinleri MAXQDA yazilimi aracilifiyla kodlanmis ve frekans
degerleri iizerinden analiz edilmistir. Bu siirecte, belirli temalar ve oriintiiler ortaya ¢ikarilmigtir. Elde
edilen temalar, katilimeilarin motivasyonlari, deneyimleri ve duygularini anlamada yardimci olmustur.
Analiz siireci, her bir temanin dikkatlice incelenmesi ve verilerin bu temalar c¢erg¢evesinde
gruplandiriimas: seklinde ilerlemistir. Bu asamada Oncelikle veriler toplanmaktadir. Ardindan elde
edilen veriler transkript haline getirilerek okunabilir bir forma doniistiiriilmektedir. Transkriptlerin
dikkatli bigimde okunmasiyla kodlar olusturulmaktadir. Kodlama siirecinde benzer nitelikteki kodlar bir
araya getirilerek kategoriler olusturulmaktadir. Bu kategorilerden yola ¢ikilarak ana temalar
belirlenmektedir. Temalar, verilerin anlamini yansitacak sekilde ayrintili bigcimde tanimlanmakta ve
adlandirilmaktadir. Son raporlama agamasinda ise temalar ile kodlar arasindaki iliskiler agiklanmakta ve
aragtirmanin bulgular sistematik bir bigcimde ortaya konmaktadir.

2.5. Etik Kurul Onay1

Bu arastirmanin kavramsal ¢ergevesinin hazirlanmasi, veri toplama araglarinin uygulanmasi, verilerin
toplanmasi, verilerin analizi ve yorumlanmasi agsamalariin tamaminda etik kurallara uygun hareket
edilmistir. Karsilagilacak tiim etik ihlallerde ANKAD Yayin Kurulu’nun higbir sorumlulugu
bulunmamaktadir. Tiim sorumluluk yazarlara aittir. Bu c¢alismanin ANKAD diginda herhangi bir
akademik yayin ortamina degerlendirme icin gdnderilmemis oldugunu taahhiit ederim. Yapilan bu
calismada “Yiiksekdgretim Kurumlar1 Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda
uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yo6nergenin ikinci boliimii olan “Bilimsel Aragtirma ve
Yayin Etigine Aykirt Eylemler” bagligi altinda belirtilen eylemlerden hicbiri gerceklestirilmemistir.
Arastirma igin Selguk Universitesi Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi Bilimsel Etik Degerlendirme
Kurulu’nun 20/05/2025 tarih ve 06/03 sayili karari ile yiiriitiilmiis olup, arastirma ve yayin etigine uygun
olarak gergeklestirilmistir.

3. BULGULAR
3.1. Gelinlerin Goriislerine Yonelik Bulgular

Bu boliimde, arastirmaya katilan gelinlerin kina gecesi organizasyonlarina iliskin deneyimleri, gosterisci
tilkketim yonelimleri ve bu sliregte yasadiklar1 duygulara yonelik bulgular sunulmaktadir. Katilimeilarin
ifadeleri hem bireysel tatmin hem de toplumsal goriiniirlik agisindan kina gecesinin nasil
anlamlandirildigin1 ortaya koymaktadir. Goriigsmelerden elde edilen veriler, temalar ve kodlar
dogrultusunda diizenlenmis; katilimcilarin ortak ve farkli bakis acilar1 sistematik bigimde
degerlendirilmistir. Nitel arastirmalarda katilimcilarin goriislerinin dogrudan aktarilmasi, arastirmacinin
yorumlarini destekleyen somut kanitlar sunmakta ve bulgularin giivenilirligini gliclendirmektedir. Bu
yaklasim, okuyucunun verileri daha gergekei bicimde degerlendirmesine olanak tanirken ayni zamanda
arastirmaya seffaflik kazandirmaktadir.
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Tablo 2. Kina Gecesi Organizasyonundaki Gosteris¢i Tiiketim Unsurlar1 ve Misafir Memnuniyetine

Yonelik Goriigler Temasi

Kategori ve Ornek Gériisler Kod Alt Kodlar

MEKAN (f=19) Mekanin | Mekan Arastirmasi (f=4)

“Arka plan, yani fotograf g¢ekimindeki o sasagi gok | Onemi Acik Hava Tercihi (f=2)

onemliydi. Insanlarda ucuzluk algismi kirmak igin ne | (f=18) Ortam Ferahlig1 (f=2)

kadar kaliteli bir sey varsa parasini dnemsemeden onu

tercih ettim.” (KG7)

SUSLEME/ GORSELLIK (f=14) Ortam Taht ve Arka Plan Dekoru (f=5)

“Arka plan 1s1lt1s1, ledler, ¢igekler, tahtin gold, altin varakli | Siislemesi | Cigekler ve Isiklandirma (f=6)

olmasi bile ¢ok destekleyici diye diigiiniiyorum.” (KG7) | (f=13) Gold Altin Varakli Detaylar (=2)
Oncelikli Tercih Hepsinden Onemli
(f=3)

KIYAFET (f=12) Kiyafetin | Kina Gecesinin Odak Noktasi (f=3)

“Kiyafetler odak noktastydi. Kendimi mutlu hissettigim | Onemi Cesitlilik (f=3)

kiyafetleri sectim, toplumun fikirleri ¢ok da oOnemli | (f=11) Bedene Uygunluk (f=3)

olmadi.” (KG1) Gosterisli Kiyafet (f=3)

“Toplum benden kirmizi bekledi ama siyah bindalli Cevre Baskisi ile Tercih(f=2)

giydim. Once tepki oldu, sonra herkes bayildi.” (KG2)

MUZIK (f=16) Miizik Eglendirme Amact (f=4)

“Miizikler cok onemliydi...Insanlar1 yasa bogan cok | Segimi Mod Belirleyici (f=1)

acimasiz kina sarkilar1 da var. Gergekten hem keyiflendirip | (f=15) Hiiziin, Eglence Dengesi (f=1)

hem hiiziinlendiren kina sarkilar1 da var. Benim tercihim Oncelik Miizik (f=8)

sahsen tabii ki de insanlar1 yasa bogmak degil de yani

tadinda eglendirip tadinda hiiziinlendirmekti. Bu yiizden

sarki ¢ok onemliydi benim i¢in. Ciinkii sarki her seyin

modunu belirleyen bir sey. Yani yemek ne kadar giizel

olursa olsun, sarki se¢iminiz berbatsa insanda istah da

kalmiyor, keyif de kalmiyor. Onceligim sarki. Digerleri

sonra geliyor.” (KG14)

FOTOGRAF/VIDEO (f=10) Ani1 Kaydi | Fotograf Cekmi (f=4)

“’Fotograf ve video kaydi benim i¢in Onemliydi | (f=7) Video Cekimi (f=3)

diyebilirim. An1 biriktirmek i¢in.” (KG10) Kaliteli Cekim (f=3)

YIYECEK/ IKRAMLIK (f=6) Ikramlarm | Sicak Yiyecekler (f=3)

«...ikramhiklar kétiiyse, bayatsa, uygun degilse misafirler | Onemi Bayat fkramlar (£=2)

vidi vidi yapmaya basliyor. Memnuniyetsizlikleri | (f=5) Ikramlarin Kalitesi (f=4)

ylizlerine vurmaya bagliyor.”’(KG14)

SOSYAL UNSURLAR (f=21) Insan Nedimeler (f=7)

“Misafirler eglenmezse gosterisin anlami yok.” (KGS) Faktori Dansc1 Kizlar (f=4)

“’Kina gecesinde nedimeler, erbane ekibi ve tef ¢alan kizlar | (f=20) Erbane Ekibi (f=2)

benim i¢in en 6nemli unsurlardi diyebilirim.” (KG9) Misafirlerin Eglenmesi (f=14)

GENEL YAKLASIM (f=14) Hepsi Biitiinciil Onem (f=6)

“Hepsi 6nemli, hepsi misafirleri olumlu etkiliyor.” (KG1) | Onemli Gosteris Unsurlarin Eksiksiz Olmast

“Bizim i¢in hepsi 6nemliydi. Ciinkii hani biri olmasa biri | (f=13) Gerektigi (f=8)

olmuyordu. Biraz da gosteris oldugu igin higbirinin eksik | Onemsiz | Pek Onemsemeyen Sade (f=1)

olmamasi lazimdi.” (KG13) Spontone | Spontone Geligmelerin Daha Giizel

(f=5) Olmasi (f=2)

Eglencenin Gosteristen Onemli Olmasi
(=2)

Tablo 2’deki bulgular biitiinciil olarak degerlendirildiginde, kina gecesi organizasyonlarinda gosterisei
tiketimin ¢ok boyutlu bir sekilde ortaya ciktigi goriilmektedir. Katilimeilar i¢in mekén segimi ve
siislemesi ihtisamin ve prestijin en énemli gostergelerinden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ozellikle arka
plan dekoru, cicekler ve i1siklandirma gibi gorsel unsurlarin yiiksek frekansla belirtilmesi,
organizasyonun gorsellik ilizerinden statii sergileme iglevini desteklemektedir.

Kiyafetler ise ritiielin odak noktasi olarak degerlendirilmistir; birden fazla kiyafet degistirmenin geceyi
daha ihtisamli kildig1 belirlenmis, gosterigli kiyafetlerin tercih edilmesinde ¢evre baskisinin yukaridaki
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verilere bakildiginda ve kaynak kisi agiklamalarinda ok etkili olmadigi ya da az etkili oldugu
goriilmektedir. Bu bulgu, bireysel kimlik ile toplumsal beklenti arasindaki ¢atismay1 agikca ortaya
koymaktadir.

Miizik; katilimcilar igin eglencenin en énemli unsuru olarak one ¢ikmig; organizasyonun atmosferini
belirlemede merkezi bir rol iistlenmistir. Eglendirme amaci ve hiiziin, eglence dengesi kodlar1 kina
gecesinin hem duygusal hem de eglence yoniinii yansitmaktadir.

Fotograf ve video ¢ekimleri ise organizasyonun prestijini kanitlayan ve sosyal ¢evrede paylasilabilen
kalici bir statii gostergesi ve sosyal prestij belgesi olarak degerlendirilmistir.

Sosyal unsurlar arasinda misafirlerin eglenmesi en yiiksek frekansla belirtilmis, nedimeler ve danse1
kizlar gibi insana dair unsurlar organizasyonun ihtisamini artiran faktorler olarak one ¢ikmaktadir. Bu
durum, gosterisci tiiketimin yalnizca gelin ve ailesi i¢in degil, misafir memnuniyetini saglamak icin de
onemli bir motivasyon oldugunu godstermektedir. Ikramlarin kalitesi ve sicak yiyecekler, misafir
memnuniyetinde belirleyici unsurlar olarak goriilmiis; bayat ikramlarin olumsuz etki yarattigi
belirtilmistir. Bu bulgu, gosterigci tiikketimin yalnizca gorsellik degil, ikramlar iizerinden de prestij
sergileme islevi tagidigini ortaya koymaktadir.

Genel yaklasimda ise katilimcilarin bir kismi gosteris unsurlarinin eksiksiz olmasi gerektigini
vurgulamisg, bu biitiinciil bakis acgis1 gosterisei tilketimin organizasyonun tiim unsurlarina yayildigin
gostermistir. Ancak az sayida katilimc1 spontane gelismelerin daha gilizel oldugunu ve eglencenin
gosteristen daha dnemli oldugunu ifade ederek sade ve samimi bir yaklagimi savunmustur. Bu durum,
gosterisci tiiketime alternatif bir perspektifin de varligini ortaya koymaktadir.

Tablo 3. Gosteris¢i Tiiketimi Motive Eden Unsurlara Yonelik Goriisler Temasi

Kategori ve Ornek Goriisler Kod Alt Kodlar
ICSEL MOTIVASYON (f=23) Kisisel Mutlu Hissetmek (£=9)
“Organizasyonda kendimi mutlu hissetmem, huzurlu | Tatmin Huzurlu Hissetmek
hissetmem ve etrafa enerji yaymam en Onemlisiydi.” | (f=23) (f=4)
(KG1) Etrafa Enerji Yaymak
“Kendi smirlarimda kendi istedigimi gerceklestirmek ve (=3)
kendimi memnun etmek Oncelikliydi.” (KG6) Kendini Memnun Etme
(=13)
Istegini Gergeklestirme
(=10)
DISSAL MOTIVASYON (f=20) Toplumsal Geleneksel ~ Normlar
“Akrabalarim kabarik bir sey beklerken ben sade bir elbise | Beklentiler (=1)
tercih ettim, elestirildim.” (KG3) (f=6) Cevre Baskisi (f=5)
“Altin kemer takmazsam eksik kalir duygusu baskin oldu, | Rekabet Arkadaslarla Kiyas
toplumun beklentisi etkiledi.” (KG7) (f=3) (=2)
“Arkadagim 7-8 kiyafet degistirdi, ben 3 kiyafetle Daha Fazla Kiyafet
yetindim.” (KG4) Degistirme  Ornekleri
“Sosyal medya giiniimiizde ¢cok 6nemli, biraz da onun igin (f=1)
tercih ettim.” (KG2) Sosyal Goriiniirlik ~ Saglama
“Dans¢1 kizlar ve kiyafetleri ihtisami artirdi, misafirler | Medya (f=8) | (f=4)
kendilerini &zel hissetti.” (KGS5) Paylasim Yapma Istegi
“Arka plan ve gold detaylar insanlarin goziinde maddi (f=4)
durum gostergesi oldu.” (KG7) Sosyal Statii | Prestij Gostergesi (f=2)
(=3) Statii Sembolleri (f=1)

Tablo 3’de i¢sel motivasyonlara baktigimizda katilimcilarin en yiiksek frekansla belirttigi motivasyonlar
kisisel tatmin odaklidir. Ozellikle mutlu hissetme, kendini memnun etme ve istegini gerceklestirme
kodlari, gelinlerin gosterisgi tiikketim davraniglarini yalnizca toplumsal baskidan degil, ayn1 zamanda
kisisel haz ve duygusal tatmin arayisindan dolay1 gergeklestirdiklerini gdstermektedir. Bu bulgu,
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tilketimin yalnizca digsal bir statli gostergesi degil, ayn1 zamanda bireyin 6znel mutluluk ve huzur
arayisinin da bir pargas1 oldugunu ortaya koymaktadir. Igsel motivasyonlarin yiiksek frekansla dne
cikmasi, bireysel psikolojik tatminin gosterisci tiiketim davraniglarinda belirleyici bir rol oynadigini
gostermektedir.

Dissal motivasyonlar arasinda en dikkat ¢ekici unsurlar, toplumsal beklentiler ve sosyal medya olmustur.
Katilimcilar, goriiniirliik saglama, paylasim yapma istegi ile sosyal medyanin 6nemini ortaya koyarken;
prestij ve statii sembolii olarak sosyal statiilerinin bir gostereni oldugunu ifade etmislerdir. Bu bulgu,
modern tiiketim kiiltiiriinde sosyal medyanin gdsteris¢i tiiketimi pekistiren bir ara¢ haline geldigini
gostermektedir.

Ayrica gevre baskisi ve geleneksel normlar, bireylerin kiyafet ve organizasyon tercihlerinde toplumsal
beklentilerin giiglii bir etkisi oldugunu ortaya koymaktadir. Rekabet unsurlari, arkadaslarla kiyas ise
bireylerin tiiketim davranislarini sosyal karsilastirmalar iizerinden sekillendirdigini gostermektedir. Bu
bulgular, Veblen’in gosteris¢i tiiketim teorisiyle uyumlu olarak, tiikketimin statii sergileme ve sosyal
farklilagma islevini destekledigini ortaya koymaktadir (Veblen, 2014).

Veriler, i¢sel motivasyonlarin digsal motivasyonlardan biraz daha yiiksek oldugunu gostermektedir. Bu
durum, gosterisei tiikketimin yalnizca toplumsal baski ve sosyal medya etkisiyle degil, ayn1 zamanda
bireylerin kisisel tatmin ve mutluluk arayisiyla da sekillendigini ortaya koymaktadir. Gelinler hem
kendilerini mutlu etmek hem de cevrelerinde prestij ve statii kazanmak amaciyla gosterisci tiikketim
davranislarina yonelmektedir. Dolayistyla bu motivasyonlar birbirini tamamlayan iki boyut olarak
degerlendirilebilir. igsel motivasyonlar bireysel haz saglarken, digsal motivasyonlar sosyal goriiniirliik

ve prestij kazandirmaktadir.

Tabloe 4. Kina Kiyafetlerinde Degisen Trendler ve Se¢im Nedenlerine Yo6nelik Goriigler Temasi

Kategori ve Ornek Goriigler

Kod

Alt Kodlar

Modernlesme ve Kiiltiirel Doniisiim (f=9)
“Yavag yavas modernlesiyoruz ve bu durum beni mutlu
ediyor.” (KG1)

Modernlesme ve
Batililagsma (f=2)

Modernlesiyor ve Batililagiyoruz
(f=3)

Kiiltiirel Uzaklagsma

Roman Havasina Kagiyor (f=1)

“Her yil biraz daha batililagiyoruz, kiiltiirimiizden | (f=2) Bindall1 Yok Olacak (f=1)

uzaklasiyoruz.” (KGS) Moda Dongiisii | Moda Kendini Yeniliyor (f=2)
(f=3) Tasarimlar Siirekli Degisiyor (f=3)

Gaosteris ve Satafat (f=19) Abartili  Gorsellik | Sasali Modeller (f=3)

“Cok fazla abartili diye disliniiyorum, kabarik kirmizi | (f=4) Hint, Roman Etkisi (f=1)

modeller goze fazla geliyor.” (KG2)
“En basta sadelikten yanaydim ama isin i¢ine girince en
satafatlisini segtim.” (KG7)

Satafatin Artis1 (f=5)

Sultan Gibi Giyinme (f=2)
After Partiler (f=1)
Organizasyon Sirketleri (f=3)

Israf Algist (f=13)

Sayisiz Kiyafet Israf (f=2)
Gereksiz Abart1 (f=13)

Kisisel Estetik ve Viicut Uyumu (f=8)

“Viicut proporsiyonumu bulmus olmak en 6nemlisiydi.”
(KG1)

“Boyu kaldirmak ve rahat hareket etmek benim igin ¢ok
6nemliydi.” (KG4)

“Detaylar zarif ve asil gosteriyor, tesettiir ¢izgisinden
¢ikmadan tercih ettim.” (KG6)

Viicut Proporsiyonu
(f=3)

Boyu Kaldirmak (f=1)
Omuz Genisligi (f=1)
Kilo Uyumu (f=1)

Kendine Yakigtirma
(=2)

Uzerime Tam Oldu (£=1)
Kendime Yakigtirdim (f=1)

Tastyabilme (f=3)

Kabarik Kiyafeti Tagtyamam (f=1)
Pelerinli Daha Mantikli (f=3)

Renk Tercihleri (f=8)

“Bindall1 kinay1 kina yapan sey, renkler ¢ok 6nemli.” (KG3)
“...geleneksel adetlerden dolay1 kirmizi bir bindalli giydim
iste bu altin kemerli dedigim. Ikincisi diiz yine bu hani
Yozgat'tan gelen misafirlere de hitap etmesi agisindan
yoresel zaten ilk onunla ¢iktim.” (KG7)

“Benim esim siyah rengi ¢ok seviyor. Siyah bir bindalli
sectim.” (KG2)

Geleneksel Renkler

Kirmizi Bindalli (f=1)

(=1

Farklilk  Yaratma | Siyah Bindalli (f=1)

(f=4) Yesil Tercih (f=1)
Her Kiyafette Farkli Renk Olsun
(f=2)

Kisisel Begeni (f=1) | Bordo Rengini Sevdigim Igin

Sectim (f=1)

Rahatlik ve Hareket Ozgiirliigii (f=5)

“’Oynarken rahat edebilmek benim igin ¢ok Onemliydi.”
(KG4)

“After kiyafetimde ugusan etekler vardi, eglenceye uygun
olsun istedim.” (KG5)

Oynarken Rahatlik
(f=3)

Rahat Hareket Etme (f=3)

Fiziksel Uyum (£=1)

Kolay Giyip Cikarma (f=1)
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Detay ve Zarafet (f=5)

“Ince detaylar zarif ve asil gosteriyor, kalip parcalarina
dikkat ettim.” (KG6)

“Modern islemeler kiyafeti daha sik hale getirdi.” (KG2)
“Tash ve incili islemeler insanlarin g6z zevkini artirtyor.”
(KG7)

Ince Detaylara
Onem (f=1)

Kalip Pargalar (f=1)
Zarif ve Asil Gostermesi (f=1)

Tesettiir Hassasiyeti
(=2)

Cizginin Digina Cikmamak (f=1)
Cok Yonli Tasarim (f=1)

Islemeler ve
Siislemeler (f=3)

Tasli, Parlak, Piskilli (f=2)

Coklu Kiyafet ve Sosyal Medya Etkisi (f=9)
“Sosyal medya giiniimiizde ¢ok 6nemli, biraz da onun igin
tercih ettim.” (KG2)

Kiyafet Degistirme
Trendi (f=5)

4 Farkli Kiyafet (f=2)
After Kiyafeti (f=2)
3 Farkli Sehirde 3 Farkli Kina (f=1)

(KG3)
“Gelin aglatma gibi ritiieller artik yapilmiyor.” (KG4)
“Duvak dansi dalga konusu oldu, ritiiel kayboluyor.” (KG7)

Sosyal Medya Etkisi | Klipler (f=1)

(=2) Nikah I¢in Ayr1 Konsept (£=2)

Maddi ve Mental | Cok Yorucu (f=2)

Yiik (f=4) Imkant Olmayani Yaraliyor (f=1)

Rekabet Yaratiyor (f=1)

Geleneksel Unsurlarin Devamliligi (£=5) Kaftan Vurgusu | Kinanin Anlami Kaftan (f=2)
“Kaftan bizim yorede gelenek oldugu igin tercih ettim.” | (f=3) Kaftanli Devam Etmeli (f=1)
(KG4) Yoresel  Unsurlar | Altin Kemer (f=1)
“After kiyafetim beyaz mini elbiseydi, ritiiel havast yoktu.” | (f=1)

Ritiiel Kayb1 (f=2)

Gelin Aglatma Yok (f=1)
Duvak Dansi Dalga Konusu Oldu

(=D

Tablo 4’ten elde edilen bulgulara gore, kina kiyafetlerinde degisen trendlerin modernlesme ve kiiltiirel
doniisiim, gosteris ve satafat, kisisel estetik ve viicuda uyum, renk tercihleri, rahatlik ve hareket
Ozgirligi, detay ve zarafet, coklu kiyafet degisimi ve sosyal medya etkisi ile geleneksel unsurlarin
devamliligr arasinda ¢ok boyutlu bir yap1 sergiledigi goriilmektedir. Katilimcilar bir yandan
modernlesme ve farklilik arayisiyla kiyafetlerini gesitlendirirken, diger yandan geleneksel unsurlarin
kaybolmasindan endise duymaktadir. Gosterigci tiiketim motivasyonlari, 6zellikle satafat ve sosyal
medya goriiniirliigii lizerinden giliglenirken, bireysel estetik, rahatlik ve zarafet arayisi da segim
nedenlerinde belirleyici olmaktadir. Bununla birlikte, ¢oklu kiyafet degisimi ve abartili gorsellik,
katilimcilar iizerinde maddi ve mental yiik olusturmakta, bu durum gosterisci tiikketimin bireysel ve
toplumsal diizeyde yarattig1 baskiy1 ortaya koymaktadir.

Elde edilen bu bulgular kina kiyafetlerinin sadece estetik bir tercih degil, aidiyet, kimlik ve toplumsal
temsil araci olarak yeniden kurgulandigini gostermektedir. Gelinler bir yandan kiiltiirel siirekliligi
tagimak isterken, diger yandan giincel moda dinamikleri ve tiiketim pratiklerine uygun davrama egilimi
gostermektediler. Geleneksel ve modern arasinda yasanan bu gerilim gelinlerin seg¢imlerine hem
sembolik hem de pratik anlamda etkili olmaktadir. Giderek performatif bir deneyime doniisen kina
gecelerinin en dnemli gdstergesi ve tastyicisi, kina gecesi kiyafetleri haline gelmistir.

Tabloe 5. Kina Kiyafeti Sayist ve Tercih Nedenlerine Ydnelik Goriigler Temasi

(KG4)

Kategori Kod Alt Kodlar

Tek Kiyafet Tercihi (f=5) Zaman ve | Vakit Kaybetmek Istememe
“Tek kiyafet tercih ettim. O da baska bir seyle vakit kaybetmek | Yorgunluk (f=3) (=2)

istemedigim igin.” (KG2) Gereksiz ~ Yorgunluk  Gorme
“Cok fazla kiyafet degisimi bana gereksiz abart1 gibi geliyor.” (=1

Sadelik (f=1)

Tek Bindall1 ile Yetinme (£=1)

Iki Kiyafet Tercihi (f=19)

Geleneksel

“Iki kiyafet degistirdim. Bir tanesi hani gelenek gorenekler uygun
olsun diye bindalli tarzinda bir kiyafet giydim. Ikincisinde boyle
kina merasimi bittikten sonra arkadaslarimla kisa ¢apli bir eglence
anlaminda giydim.” (KG13)

“Iki kiyafet tercih ettim. Birincisi giris kiyafeti adi altinda
giydigim. Onu toplumda herkes giyiyor diye empoze olup giydim.

Unsurlar (f=5)

Bindall1 Giyme (f=5)
Gelenek Goreneklere
(t=2)

Uyum

After

Eglencesi(f=6)

Daha Rahat Hareket Etme (f=4)
Arkadaglarla Eglenme (f=3)

Aile Baskis1 (f=1)

Anne ve Kayinvalideden Gelen
Yonlendirme (f=1)

icin. Giris, gelisme ve sonugtu benim igin.” (KG3)

Ikincisini de olmasi gerektigini diisiindiigiim icin giydim | Estetik Tercih | Renk Begenisi (f=3)
bindallyr.” (KG15) (f=6) Gésterisli Goriiniim (£=3)
Ug Kayafet Tercihi (£=25) Ritiiel Akis1 | Girig Kiyafeti (£=8)

“Ug tane tercih ettim. Tercih etme nedenim akis o sekilde ilerledigi | (f=14) Kina Yakma Kiyafeti (f=8)

After Kiyafeti (f=7)
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“Ug tane tercih ettim. Sosyal medyadan dolay1.” (KG12)
“Iki tane kiyafet tercih ettim. Aile faktorii. Annemle kaynanam.
Yoksa ben bir tane ile ¢ikardim.” (KG10)

Sosyal Medya

Etkisi (£=4)

Gosterisli Goriinlim Saglama
Fotograf ve Paylasim Odaklilik
(f=4)

Yoresel Unsurlar
(f=8)

Karadeniz Tarz1 Elbise (f=4)
Yoresel Miizikle Giris (f=4)

Is Temsil Faktorii
(=D

Calistig1 Yeri Temsil Etme (f=1)
Reklam Amach Tercih (f=1)

Dort Kiyafet Tercihi (f=14) Ciks Kiyafeti | Giriste Farkli Gortinlim(f=1)
“Daort tane tercih ettim. Birini ¢ikig kiyafeti olarak, birini kaftan | (f=2)

giydim kina kiyafeti i¢in. Bir tane de temeline yapmak i¢in giydim. | Geleneksel Unsur | Kaftan/ Bindall (f=3)

Yoresel oldugu i¢in. Birde after kiyafetim vardi.” (KG1) (f=3)

“Dort tane kiyafet tercih ettim. Giriste farkli kina elbisemle | Konsept Katma | Roman Kiyafeti (f=1)

girdim. Kina yakilirken geline uygun oldugu i¢in bindalli tercih | (f=)

ettim. Ardindan kendime konsept katmak istedigim igin roman | After Kiyafeti | Veda Eglence I¢in After Elbisesi
kiyafeti giydim. En sonunda after veda olsun diye after elbisesi | (£=3) (f=3)

giydim.” (KG5) ) o ] ) Toplumsal Baski | Cevrenin Yonlendirmesi
“Toplum baskis1 nedeniyle dordiincii kiyafeti giymem istendi ama (£=3) Tesettir ~ Engeli  Nedeniyle
reddettim.” (KG7) Sinirlama (£=3)

Toplam 19 katilimciya kina gecenizde kag kiyafet degistirdiniz sorusuna en yiiksek tercih, {i¢ kiyafet
secenegi ile ortaya ¢ikmistir. Bunu iki kiyafet tercihi ve dort kiyafet tercihi izlemektedir. Tek kiyafet
tercihi ise en diigiik oranda goriilmektedir. Bu dagilim, kina gecesi ritiielinde ¢oklu kiyafet kullanimimin
normallestigini ve tek kiyafetle yetinmenin artik istisnai bir durum oldugunu gostermektedir. Tek kiyafet
tercihinde, katilimer tek bindalli ile yetinmeyi tercih etmis, bu durumu gereksiz yorgunluk, sadelik ve
vakit kaybini 6nleme ile iliskilendirmistir.

Iki kiyafet tercihinde, geleneksel unsurlar, estetik tercihler ve after eglencesi en giiclii motivasyonlar
olmustur. Arkadagslarla eglenme ve rahat hareket etme gibi nedenler, kina gecesinin sadece ritiiel degil
ayn1 zamanda sosyal eglence boyutunu da vurgulamaktadir.

Ug kayafet tercihi, en yiiksek tercih oranina sahip olmustur, ritiiel akisi, sosyal medya etkisi, geleneksel
unsurlar ve tasarim meslekleri ile agiklanmaktadir. Katilimcilar giris kiyafeti, kina yakma kiyafeti ve
after kiyafeti arasinda ayrim yaparak ritiielin farkli asamalarini kiyafetlerle sembollestirmistir. Bu
bulgular, kina gecesinin ¢ok katmanli bir performans haline geldigini gdstermektedir. Hem geleneksel
ritliel diizeni hem de modern paylasim kiiltiirii olan fotograf ve sosyal medya etkisi kiyafet sayisini
artiricr etki yapmaktadir.

Dort kiyafet tercihinde 6ne ¢ikan nedenler, geleneksel unsurlar i¢in kaftan, bindalli kullanimi; toplumsal
baski ve ¢evrenin yonlendirmesi dikkat ¢eken kodlar olmustur. After kiyafeti ile geceye konsept katma
gibi unsurlar, roman kiyafeti gibi giysiler ritiielin gosteris¢i bir sahneye doniistiigiinii gostermektedir.
Dort kiyafet ve iizeri kiyafet tercihi hem toplumsal beklentilerin hem de kisisel arayisin birlestigi en
yogun gosterisei tilkketim niteligini tagimaktadir.

Tablo 6. Kiyafetlerin Tanim1 ve Sembolik Anlamlarina Yo6nelik Goriisler Temasi

Kategori Kod Alt Kodlar

Begeni ve Estetik Sembolii (f=11) Kendine  Yakistirma | Cikis Kiyafetini Begenerek Alma
“Cikis kiyafetimi ¢ok begenerek aldim. Aslinda bir temel sebebi yok, | (f=3) (=1)

kendime yakistirdigim i¢in aldim.” (KG1) Kendine Yakistirip Alma (f=2)
“’After elbisesini giydigimde ben ¢ok begendim. Fizigime ¢ok

yakistigini diisiindiim.” (KG8) Eglenceli ~ Goriiniim | After Igin Tiitiilii Ugusan Etek (f=3)
“After eglenceli oldugu i¢in tiitiillii bir ey giymistim. Eglenceli, ucus | (f=5) Eglenceli Olmasimi Isteme (f=3)

ugus olsun istedim.” (KG1)
“Giydigim zaman mutlu hissettigim kiyafetleri tercih ettim.” (KG1)

Mutlu Hissetme (f=5) Kendini Giizel Hissetme (f=4)
Mutlu Hissettirmesi (f=4)
Geleneksel Bindalli (f=2)
Kadife Bordo Bindalli (f=1)

Bindalli Tarz1 (f=4)

Geleneksel Unsurlar Sembolii (f=14)

“Yoéresel oldugu i¢in tercih ettim. Onlarin da anlamli ve manali oldugu
icin giydim.” (KG1)

“Bordo ve kahverengi arasi gegiste olan, gold detaylar1 olan ve
bindallinin yani sira biraz daha Osmanl kiyafetlerinin ¢izgisine yakin
olan bir kaftan tercih ettim.” (KG6)

“Bindalli Osmanli ¢izgisine yakin detaylarla daha anlamli oldu.” (KG6)

Bindall1 (f=8)

Kaftan (f=1) Osmanli Cizgisine Yakin Kaftan
(t=1)

Roman Kiyafeti (f=2)

Yoresel Oldugu Igin Anlaml (£=2)

Yoresel
(=4)

Kiyafetler
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Modern ve Trend Unsurlar Sembolii (f=11)

“Bindallinin modern iglemelerle siislenmis haliydi.” (KG2)

“Balik uzun kuyrukluydu. After i¢in balik formda bir elbise giymistim.”
(KGS5)

Modern
(=4)

Bindallinin ~ Modern
Siislenmis Hali (f=3)
Gold Detayli, Boncuklu, Pullu (f=2)

Islemeler Islemelerle

Hint Etkisi (f=2) Hint Modeli Giris Elbisesi (f=1)
Hint Kiyafetinin Kaftan Olarak
Giyilmesi (f=2)

Abiye Tarzi Kinalik (f=1)

Boncuklu Abiye (f=1)

Balik, Uzun Kuyruklu (£=2)

Kalem, Balik Formda (f=1)

Tam Bir Kina Konsepti (f=1)

After Elbisesi Kirmizi (f=1)

Kina Rengi Olmasindan Kaynakli
(=1

Dogay1 ifade Etmesi (f=1)
Rahatlatma Etkisi (f=1)

Siyah Agir Tash (£=3)

Siyah Pelerinli (f=1)

Bordo Kadife Bindalli (f=1)

Bordo Kabarik Giris Kiyafeti (f=2)
Prenses Gibi Hissettirmesi (f=4)

Hiirrem Sultan Tarz1 (f=2)
Kleopatra Gibi (f=2)

Gelinlik Gibi Giris Kiyafeti (f=1)
After Partiye Gidiyormus Gibi (f=1)

Abiye Tarz1 (f=2)

Balik Form (f=3)

Renk Sembolii (f=10)
“Bence kinay1 kina yapan sey kina elbisesindeki renkler. Kirmizilar.”
(KG3)

Kirmizi (£=2)

Yesil (f=3)

Siyah (f=4)

Bordo (f=3)

Duygusal Semboller (f=10)

“..bindallinin i¢inde hani ger¢ekten insan bdyle o giiniin kina gecesi
oldugunu hissedebiliyor. O giiniin kendine 6zel oldugunu hissedebiliyor.
Ve duygularin daha yogun oluyor. Cok duygusal oluyorsun.” (KG13)

Prenses Hissi (f=4)
Tarihsel Figiirler (f=4)

Konsept
(=2)

Farklilig1

Katilimcilardan ¢ogu kina kiyafetlerini geleneksel unsurlar acisindan tanimlamistir. Kisisel begeni ve
estetik, modern ve trend unsurlar, renk sembolizmi ve duygusal semboller diger tanimlamalar olmusgtur.
Bu dagilim, kina gecesi kiyafetlerinin hem geleneksel kiiltiirel kokleri hem de modern estetik ve trend
arayislar arasinda sekillendigini gostermektedir. Katilimceilar kiyafet seciminde kendini gilizel, mutlu
hissetme, eglenceli goriiniim, kendine yakistirma gibi bireysel duygusal faktorleri 6n plana ¢ikarmstir.
Bu bulgular kina kiyafetlerinin gelinler i¢in yalnizca digsal bir gosteris degil, ayn1 zamanda 6znel
mutluluk ve 6zgiiven kaynagi oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum kina kiyafetlerinin bireysel
kimlik ve duygusal tatminle dogrudan iligkili oldugunu gdstermektedir. Kiyafette en gii¢lii geleneksel
unsur bindalli olarak 6ne ¢ikmaktadir. Klasik bindalli tarzi, kina ritiielinin kiltiirel koklerini temsil
etmektedir. Roman kiyafeti, kaftan gibi tercihler geleneksel kimligin farkli varyasyonlarini
yansitmaktadir. Yeni gelinler kiyafetlerinde modern islemeler, balik form, hint etkisi ve abiye tarzi
giysiler de tercih etmistir. Kirmizi rengi, kina konseptinin en gii¢lii sembolii olarak one ¢ikmaktadir.
Yesil dogay1 temsil ederken, bordo ve siyah daha agir, gosterisli ve sembolik anlamlar tagimaktadir.
Ozellikle modern siislemeler, geleneksel bindallinin cagdas bir estetikle yeniden yorumlandigini
gostermektedir. Kina gecesi kiyafetleri trendlerle harmanlanarak dontismektedir. Ayrica gelinlik, abiye
gibi giris kiyafeti veya after partisine gidiyormus gibi konsept farkliliklari, ritiielin kisisel hayal diinyasi
ve sembolik kimlik insast ile iliskilendigini gostermektedir. Bu durum, kina gecesinin giiniimiizde hem
geleneksel bir ritiiel hem de modern bir estetik gosteri olarak yeniden iiretildigini ortaya koymaktadir.

Tablo 7. Kina Kiyafetlerinin Duygusal Etkisine Yonelik Goriisler Temasi

degerli hissettirdi. Gecenin en Onemli
oldugumu diigiindiim.” (KG3)

kisisi

Duygusu (f=6)

Kategori Kod Alt Kodlar

Ozel ve Degerli Hissetme (f=14) Kendine Ait | Ozel Hissettirme (£=5)

“O giydigin kiyafetler hi¢ kimsede olmadig i¢in, o | Olma (f=7) Hayatta Bir Kere Olan Bir Sey (f=3)
insana ait oldugu icin kendini daha Ozel | Prenses, Kralige | Prenses Gibi Hissetme (f=3)
hissediyorsun.” (KG1) Hissi (f=4) Kleopatra Gibi Hissetme (f=1)
“Hayatta bir kere olan bir sey oldugu i¢in ¢ok | Gelin Olma | Gecenin Ozel Kisisi Olma (f=7)

Gelin Gibi Hissetme (f=2)

Ozgiiven ve Giig (f=8)

“Evet bayagi insan kendini 6zgiivenli hissediyor
gercekten. Gozler iistiinde oluyor ¢iinkii.” (KG2)
“Hayalime kavusturulmus ve sonsuz gii¢ veren bir
elbise gibiydi.” (KG6)

Ozgiiven
Kazanma (f=7)

Uzerine Tam Olmast (f=2)
Ozgiivenli Hissettirme (f=7)

Glig ve Deger
(£=2)

Sonsuz Gii¢ Veren Bir Elbise (f=1)
Kendini Degerli Hissettme (f=1)

Mutluluk ve Rahatlik (f=11)

Mutlu Hissetme
(f=11)

Mutlu Hissettirmesi (f=7)
Giizel Hissettirmesi (f=6)
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“Giydigim zaman mutlu hissettigim kiyafetleri

Rahathik (f=4)

Rahat Oynayabilmek (f=2)

tercih ettim.” (KG1) Enerji ve | After Heyecan1 ve Eglence Modu
Eglence (f=1)
Titiili Ugusan Etek Hosuma Gitti
(=1
Kiiltiirel ve Geleneksel Bag (=9) Geleneksel Bindallinin Anlam1 (f=2)
“Birini kaftan giydim kina kiyafeti i¢in. Digerleri | Anlam (f=4) Kina Gecesini Hissettirmesi (f=2)
yoreseldi zaten. Onlarin da anlamli ve manali oldugu | Hiiziin ve | Bindalli Hiiziin Veriyor (f=5)
icin tercih ettim.” (KG1) Duygusallik Kina Gecesini Hissettirmesi(f=3)
(=7) Bindalli Daha Duygusal (f=3)
Karmagik veya Notr Duygular (f=10) Heyecan ve | Yeni Bir Yola Adim (f=2)
“Bindall1 i¢inde daha duygusal, daha derin ve daha | Stres (f=3) Sinirli, Ofkeli, Heyecanli, Mutlu
icten duygularla beni sarip sarmalayan bir (=1
elbiseydi.” (KG6) Notr/ Duygusuz | Abiye Giyince Hi¢ Bir Sey
His (f=4) Hissetmeme (f=3)
Giris  Kiyafetinde Bir  Sey

Hissetmeme (f=3)
After Kiyafeti Ozel Hissettirmedi
(=2)

Tablo 7°ye gore yeni gelinlere kina kiyafetleri 6zel ve degerli hissetme, 6zgiiven ve giic, mutluluk ve
rahatlik, kiiltiirel ve geleneksel baglarla hiiziin ve duygusallik, karmasik ve nétr duygular hissettirmistir.
Bu durum bu giysilerin yalnizca gelinler igin estetik bir unsur olmadigini ayn1 zamanda kiiltiirel,
duygusal ve psikolojik deneyimler yasattigin1 gostermektedir. Katilimcilar kina kiyafetlerini, hayatta bir
kere olan bir sey, gecenin 6zel kisisi olma, gelin gibi hissetme ve 6zel hissettirme ile iliskilendirmistir.
Bu durum kina gecesi kiyafetlerinin gelinler i¢in kimliksel ve tdrensel bir ayricalik yarattigini ortaya
koymaktadir. Ozgiiven kazanma ve sonsuz gii¢ veren bir elbise gibi ifadeler, kiyafetlerin bireysel
psikoloji iizerinde giiclendirici bir etki yarattigmi gostermektedir. Uzerine tam olmas1 gibi ifadeler
kiyafetin fiziksel uyumunun 6zgiivenle dogrudan iliskili oldugunu ifede etmektedir. Ayrica gelinler
kiyafetlerini mutlu hissettirmesi ve giizel hissettirmesi ile psikolojik memnuniyetlerini dile
getirmislerdir. Rahat oynayabilmek gibi ifadeler, kiyafetlerin ritiiel sirasinda bedensel 6zgiirliik ve
rahatlik sagladigin1 gostermektedir. Bu bulgular, kina gecesi kiyafetlerinin duygusal tatmin ve fiziksel
konfor sagladigimi ortaya koymaktadir. Geleneksel kiyafetler duygusal yogunlugu, hiiznii artirirken,
after elbisesi gibi modern kiyafetler daha notr bir etki ya da farkli kisisel begeni etkileri yaratmistir.
Sosyal onay, gdzlerin iizerinde olmasi, fotograf, goriiniirliik gibi kodlar diisik oranda yer almistir.
Duygusal anlamda gelinler kiyafetleri daha ¢ok kisisel duygusal deneyim iizerinden anlamlandirmus,
sosyal medya veya digsal onay faktorleri duygusal etki baglaminda siirli kalmistir. Gelinler ayrica
karmasik duygular ve ndtr duygular dile getirerek bir sey hissetmeme veya abiye giyince hicbir sey
hissetmeme gibi goriigler de bildirmislerdir. Kina gecesi geleneksel kiyafetleri gelinlere duygusal
cesitlilik ve yogun anlam yiiklerken bazi giysiler bazi gelinler tarafindan nétr veya duygusuz
algilanmistir.

Tablo 8. Kina Kiyafeti Seciminde Sosyal Cevrenin Beklentilerine Yo6nelik Goriisler Temasi

Kategori Kod Alt Kodlar

Renk Tercihlerine Miidahale (f=7) Cevre Yonlendirmesi (f=8) | Cevre Etkisiyle Isteginden Farkli Tercih
“Kirmizi  kina  rengi  olarak Yapma (f=6)

goriiliiyor, ama ben farkli bir tercih Siyah Renk Once Tepki Sonra Begeni
yaptim.” (KG2) (=1)

“Toplumun normu kirmizi ve bordo,
ama ben farkli bir renk sectim.”
(KG3)

Kiyafet Sayisina Miidahale (f=4)

Toplumsal Normlar (f=4) Kirmizi ve Bordo Kina Rengi (f=2)

Sade Tercihlere Cevreden Yetersizlik
Tepkisi (f=3)

Bir Tane Daha Giy Yonlendirmesinin
Tercihe Etksi (f=3)

Aile Uyelerinden Gosterise Tesvik (f=2)
Kaymvalide ve Akrabalar Se¢imde Etkili
(=2)

Sosyal Cevre Etkisi
(f=2)
Aile Baskis1 (f=2)
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Gosteris ve Abarti1 Baskisi (f=8)
“Toplumsal tatmin igin sasal
tercihler yapiliyor.” (KG7)
“Cevrenin olumsuz yorumlarindan
kagmak  icin  abartili  tercih
yapilabiliyor.” (KG7)

Cevre Beklentisi (f=6)

Katilimeilarin Simli ve Gozalic1 Kiyafet
Beklentilerini Karsilamasi (f=2)
Toplumsal Tatmin I¢in Sasali Tercihler
(=4)

Baskiya Uyum (f=6)

Cevrenin Olumsuz  Yorumlarindan
Kagmak I¢in Abartili Tercih (f=3)

Sosyal Tatmin Bireyselden Daha Baskin
(f=3)

Sosyal Onay ve Goriiniirliik (f=8)
“Toplum tarafindan begenilmek
duygusal tatmin sagliyor.” (KG2)

Begenilme istegi (f=6)

Toplum Tarafindan Begenilme Istegi
(f=6)
Duygusal Tatmin (f=4)

Elestiri Baskis1 (f=4)

Olumsuz Yorum Korkusu (f=1)
Elestirilerin Tercihlere Etkisi (f=3)

Direng¢ ve Bagimsiz Tercih (f=36) Kendi Kararmm1  Verme | Toplumsal Baskidan Etkilenmeme (f=32)
“Toplumsal baskilara yenilmeden | (f=33) Bagimsiz Karar Verme (f=23)

kendi tercihimi yaptim.” (KG2) Baskiya Karst1 Direng | Kendi Istekleri Oncelikli (£=29)

“Ben ne giyersem giyerim kimse | (f=29) Bireysel Ozgiirliik (f=18)

bana karisamaz modundayim.”

(KG4)

Toplumsal Normlara Uyum (f=5) Aciklik, Tesettiir | Toplum Hassasiyetine Uyum (f=1)

Hassasiyeti (f=1)

Yoresel Beklentiler (f=4)

Toplum Tarafindan Istenilen Tarza Uyum
(f=3)

Tablo 8’e gore en yiiksek oran diren¢ ve bagimsiz tercih kategorisinde goriilse de gdsteris ve abarti
baskisi, sosyal onay ve goriiniirliik, ¢cevre yonlendirmesi, renk tercihlerine miidahale, kiyafet sayisina
miidahale, toplumsal normlara uyum gibi toplumsal baski unsurlari da giiglii sekilde 6ne ¢ikmaktadir.
Bulgular, kina gecesi kiyafet tercihlerinde toplumsal baski ve bireysel 6zgiirlilk arasinda bir gerilim
oldugunu gostermektedir. Yeni gelinler kirmiz1 ve bordo renklerin kina gecesiyle 6zdeslestigini ifade
ederken sade tercihlere ise ¢evreden yetersizlik tepkisi gelmistir. Siyah renk bindalli tercihinde gevrede
once tepki, sonra begeni olusmasi, toplumun renk sembolizminde 6n yargili oldugunu gostermektedir.
Gelinler elestirilerden kaginmak, toplum tarafindan begenilmek gibi nedenlerle kiyafet tercihlerinde
acik sekilde sosyal onay1 onemsemektedir. Bu nedenle sosyal bir ritiiel olan kina gecesi kiyafetleri
sadece bireysel begeniye gore degil ¢cevresel yonlendirmelerle kolektif bir se¢im kararina doniigsmiistir.

Tablo 9. Kina Kiyafetlerinin Ekonomik Boyutuna Y 6nelik Goriisler Temasi

Kategori

Kod

Alt Kod

Kiralama - Satin Alma Tercihi (f=28)
“Organizasyona aitti, kiraland1.” (KG1)

(KG3)
“Diger tiglini kiraladim.” (KGS5)

dolaptan almistim, ikinci elden.” (KG1)
“Satin aldim.” (KG6)
“After’im1 satin aldim.” (KG 5)

“Bazi1 kiyafetler kiralik, bazilar1 satin alinmigti.”

“Sadece bir tane ¢ikis kiyafeti aldim. Onu da

Kiralama (f=19)

Organizasyona Ait Kiyafetler (f=4)
Komple Konsept Kiralama (f=8)
Uygun Fiyath Kiralama (f=1)

Satin Alma (£=7)

Yeni Satin Alma (f=7)

Hediye (f=2)

Kiyafetlerin Hediye Edilmesi (f=2)

Karma Tercih (f=6)

Bazi Kiyafetler Kiralilk Bazilar1 Satin

Alinmig (f=5)

Biitce Diizeyi (f=18)

seyler vard1.” (KG2)

“Bence ortalamaydi ya. Yani ¢ok daha pahali

Gelir Durumuna Gore
(f=4)

Cok Diisiik (£=3)
Diisiik (f=4)
Orta (f=11)
Yiiksek (£=3)

Biitceye Etkisi (f=19)
ayirdigimiz bir biit¢e vardi.” (KG2)

kendimi kismam gerekti.” (KG6)

“Yani ¢ok etkilemedi beni ya. Sonucta ona

“Yiiksek meblaglar zorladi, bazi1 noktalarda

Olumsuz Etki (f=5)

Maddi Olarak Zorlanma (f=2)
Biitceyi Sarsma (f=2)
Bazi1 Harcamalarda Kisitlama Yapma (f=1)

Nétr, Minimal Etki | Ayrilmis Biitce ile Etkilenmeme (f=4)
(f=15) Erkek Tarafinin Karsilamasi (f=7)

Gelire Gore Dengelenmesi (f=4)

Hediye Oldugu i¢in Etkilenmeme (f=1)
Biit¢enin Korunmasi | Indirimli, Ikinci Elden Alinmasi
=) Kiralamanin Satin Almaya Gore Daha

Uygun Olmasi
Uygun Fiyathh Tercih Sayesinde Biitceyi
Koruma
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Yiiksek Miktarlar Odeme Algisi (f=28) Olumsuz Goriigler | Gereksiz (f=14)

“Cok yiiksek miktarda 6deme yapilmasini dogru | (f=19) Abart1 (f=5)

bulmuyorum. Sadece o giine 6zel olacagt i¢in.” Yiiksek Meblaglar (f=15)

(KG1) Ekonomik Kosul Yetersizligi(f=2)
“Kisinin zevki ve biitgesine goére degisir bu | Kosullu Kabul (f=4) Zevk ve Biitgeye Bagl (f=1)

durum. Olabilir.” (KG3) Zenginlik (f=1)

“O an igin deger, paraya kiymali.” (KG6) Varsa Sorun Degil Yoksa Sikint1 (f=1)

Olumlu Gériisler (f=3) O An Igin Deger Paraya Kiymali (f=3)
Bir Kere Olmasindan Deger (=3)

Ekonomik Stratejiler (f=11) Ikinci El Kullanim1 | Dolap Uygulamasi (f=2)

“Dolaptan almistim, ikinci elden.” (KG1) (£=3) Onceden Alinmasi (f=1)

“Kaftamimi diigiinden bir sene dnce buldugum | Indirim  ve  Tamdik | Normalde Pahali Tamdiga Indirim (£=1)

icin almistim.” (KG4) Fiyat1 (f=1)

“Kiralamanin satin almaya gére daha uygun | Kiralama Avantaji (f=3) | Satin Almaya Gore Yari Fiyat: (f=2)

oldugunu diisiiniiyorum.” (KG2) Gelinlik Kinaliga Gore Daha Uygun (f=1)

‘(‘Soanu)gta onu ayirdifimiz bir biitge vardi” | Biitce Planlamasi (f=6) | Gelir Diizeyine Gére Harcama Dengeleme
K (f=5)

Hediye Sayesinde Biitceyi Koruma (f=1)

Tablo 9’a bakildigina katilimcilar arasinda kiralama, satin alma ve karma tercihler 6n plana ¢ikmaktadir.
Komple konsept kiralama ve organizasyona ait kiyafetler, ekonomik acidan pratik ¢éziimler olarak
goriilmektedir. Satin alma tercihlerinde ise yeni kiyafet satin alma 6n plana ¢ikarken, ikinci el veya
hatira amaclh satin alma c¢ok diisiikk diizeyde kalmistir. Bu bulgu, kina kiyafetlerinde kiralamanin
ekonomik avantajlar1 nedeniyle yayginlastigini, satin almanin ise daha ¢ok yenilik ve kisisel sahiplik
istegiyle tercih edildigini gostermektedir. Katilimcilarin ¢ogu orta biit¢e diizeyinde harcamalarda yer
alirken, diisiik ve ¢ok diistik biitce gruplar1 da dikkate deger bir orana sahiptir. Yiiksek biit¢e diizeyi
harcama ise sinirli sayida kalmistir. Bu dagilim, kina gecesi kiyafetlerinin genis bir sosyo-ekonomik
yelpazede tercih edildigini, ancak ¢ogunlugun orta gelir grubuna ait oldugunu gostermektedir. Bu bulgu
yeni gelinlerin aragtirma goriismelerinde maddi durumlarina yonelik verdikleri ifadelerle ¢elismektedir.
Katilimcilarin 6nemli bir kismi kiyafetlerin biitgeye noétr, minimal etki yaptigini belirtmistir. Bunun
nedenleri arasinda: erkek tarafinin masraflar1 karsilamasi, onceden ayrilmig 6zel biitge, gelire gore
dengelenme, hediye kabul edilmesi olabilir. Buna karsilik olumsuz etkiler de belirlenmistir: biitgeyi
sarsma, maddi zorlanma ve harcamalarda kisitlama gibi. Bu bulgular kina kiyafetlerinin ekonomik
yiikiiniin ¢ogunlukla paylasilan sorumluluklar ve 6zel biitce planlamalari ile dengelendigini, ancak baz1
durumlarda maddi bask1 olusturdugunu gostermektedir. Katilimcilar arasinda yiiksek meblaglar deme
algis1 dikkat cekicidir. Bu algi tli¢ farkli tutumla sekillenmistir: Olumsuz gorisler: gereksiz, abartili
harcama, ekonomik yetersizlik. Kosullu kabul: bir kere olmasindan dolay1 deger veya biit¢e varsa sorun
degil yoksa sikint1 gibi ifadeler. Harcama icin olumlu goriisler ise: o an i¢in deger, paraya kiymali gibi
goriisler olmustur. Bu bulgular, kina kiyafetlerinin ekonomik boyutunun toplumsal statii, sosyal prestij,
bireysel deger ve ekonomik kosullar arasinda tartigmali bir alan oldugunu gostermektedir.

Katilimcilar harcamalarin1 dengelemek icin ¢esitli stratejiler gelistirmistir: biit¢e planlamasi olarak: ayri
kina, diigiin biit¢esi olusturma, gelir diizeyine gore dengeleme. Kiralama avantajini tercih etmisleridir:
satin almaya gore yar1 fiyatina kiralama, gelinlik kiralamanin kinalik kiralamaya gére daha uygun
olmasi. ikinci el kullanimi tercih etmislerdir: dnceden alinmis kiyafetlerin kullanimi gibi. indirim ve
tanidik fiyatindan faydalanmislardir, normalde pahali olan kiyafetlerin tanidik araciligiyla indirimli
alinmasi. Bu bulgular, katilimecilarin ekonomik yiikii azaltmak i¢in yaratic1 ve faydaci ¢oziimler
gelistirdigini gdstermektedir.

Gelinlerin Giydigi Kina Kiyafetlerinden Ornekler
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Sekil 1. Katilimci gelin 7 geleneksel bordo renkli kina kiyafet gorseli (bindalli) ve cicekli dekorlar.
Kaynak kisi KG7

Katilime1 gelin (KG7), bordo kadife kumas iizerine yogun altin iglemelerle tasarlanmis geleneksel
bindalli kiyafetiyle torensel kimligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bordo rengin kiiltiirel anlami, altin
detaylarin ihtisam ve statli vurgusuyla birleserek gosterisli bir tiiketim anlayisini ortaya koymaktadir.
Belde kullanilan genis altin kemer hem ydresel bir sembol hem de aile prestijinin goriiniir kilinmasinda
onemli bir unsur olarak dikkat cekmektedir. Bagortiisiiniin kiyafetle uyumu ise mahremiyet ve estetik
arasinda dengeli bir biitiinliik saglamaktadir. Bu tercih, gelinin hem geleneksel degerleri yasatmak hem
de torensel ortamda gii¢lii bir gorsel etki yaratmak istegini yansitmaktadir.

Sekil 2. Katilimer gelin 16 kirmizi renkli kina kiyafet gorseli ve kirmizi dekorlar. Kaynak kisi KG16

Katilime1r gelin (KG16), geleneksel kirmizi ton, kiiltiirel olarak ugur, mutluluk ve gelin olmanin
simgesini belirlemektedir. Yogun tas ve boncuk siislemeleri, parlak yiizeyli kumaglar; 1g1k altinda dikkat
cekici bir gorlinlim ortaya ¢ikartmaktadir. Uzun kuyruklu, gosterisli kesim; sahne etkisi yaratmaktadir.
Tash baslik, kirmizi tily yelpaze, choker (boynu sikica saran) kolye hepsi dramatik ve sahneye 6zgii
detaylar barindirmaktadir. Dalgali saglar ve belirgin makyaj, gorsel biitiinliigii tamamlamaktadir.
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Kirmiz1 desenli fon, altin detayl koltuk, giil ¢elenkleri ve 1siklandirma hepsi gosterigli bir atmosfer
yaratmaktadir. Dikey 1s1klar ve mum benzeri lambalar, sahne estetigini giiclendirmektedir.

Sekil 3. Katilime1 gelin 11 magenta renkli kuyruklu abiye kina kiyafet gorseli. Kaynak kisi KG11

Katilimei gelin (KG11) tizerindeki bu kiyafet, zengin siislemeleri, hacimli formu ve sahneye uygun uzun
kuyruklu olmasi gibi detaylariyla térensel ihtigami 6n plana ¢ikarmaktadir. Magenta tonlarindaki elbise
hem dikkat ¢ekici hem de geleneksel renk paletinden farklilasan bir tercih olarak bireysel stil ve fark
edilme, dikkat gekme arzusunu yansitmaktadir. Payet, boncuk ve ¢igek aplikeleriyle bezeli kumasg, gorsel
zenginlik ve likks algis1 yaratmaktadir. Bu gorsel ihtisam yoluyla statii sunumu olarak yorumlanabilir.
Hacimli kollar, yere kadar uzanan etek ve kuyruk detayi, sahne etkisini artirarak ritiielin gosterisli
sunumuna katki saglamaktadir.

Sekil 4. Katilimei gelin 8 altin renkli after parti kina kiyafet gorseli. Kaynak kisi KG8

Katilimei gelin (KG 8) geleneksel renkler yerine altin tonlarini tercih ederek farklilagip daha ihtisamli,
zengin ve dikkat ¢ekici bir goriintii olusturmaktadir. Isiltili ve akiskan kumasa sahip kisa, drapeli elbise;
hareket Ozgiirliigli saglarken ayni zamanda sahne odakli, performatif bir rahatlik ve gorsellik
sunmaktadir. Bagta kullanilan biiyiik ve gosterisli ta¢ formundaki aksesuar, gelini merkeze yerlestirerek
statli ve goriiniirliik vurgusunu giiclendirmektedir. Eline aldig1 tokmak ve 6n plandaki davul unsuru,
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ritielin eglence ve performans boyutunu 6ne ¢ikarirken, gelini sadece katilimci degil ayn1 zamanda
sahnenin ana figiirii haline getirmektedir. Gelinin iki yaninda yer alan, benzer renk paletine sahip
gosterigli dansg1 kostiimleri gorsel biitlinliigii destekleyerek organizasyonun profesyonel ve kurgulanmis
yapisim1 yansitmaktadir. Fon, mum 1siklar1 ve dekoratif detaylar ile hem romantik bir atmosfer
kurulurken hemde toplumsal begeni, dikkat ¢ekme arzusu ve gosterisci tilketim motivasyonlar
dogrultusunda mesajlar verildigi goriilmektedir.

4. TARTISMA ve SONUC

Kina gecesi organizasyonlarinda gosterisci tiiketim ¢ok boyutlu bir bicimde ortaya cikmaktadir.
Organizasyon mekani, mekéanin dekoru, siislemeleri, 1giklandirilmasi gibi pek ¢ok unsur ihtisamin ve
sosyal prestijin gostergeleri olarak gosterisci tiiketimle iliskilendirilmektedir. Miizik, kina gecesinin
atmosferini belirleyen en dnemli 6ge olarak ortaya ¢ikarken; misafirlerin eglenmesi ve memnuniyeti
onceliklendirilmistir. Fotograflar ve video ¢ekimleri sosyal prestij belgeleri olarak goriilerek, sosyal
cevrede paylasilabilecek kalic bir statii gostergesi olarak degerlendirilmistir. Kina kiyafetleri ise dikkat
cekiciligin, ritlielin odak noktasi olarak goriilmiistiir. Birden fazla kiyafet degisiminin, ihtisamli
bulundugu fakat bu secimlerin 6nemli Olgiide toplumsal beklentiler iizerine gerceklestirildigi
belirlenmistir. Kina gecesi kiyafetlerindeki secimler donemin moda giysileri ve davranis kaliplar
iizerinden sekillenmektedir. Bu baglamda, kina gecesi organizasyonlarinda goézlemlenen tiiketim
pratikleri, yalnizca bireysel tercihlerle degil, ayni zamanda toplumsal normlar ve sembolik anlam
iiretimi siirecleriyle de yakindan iligkilidir. Jean Baudrillard, modanin derin bir baski karakterine sahip
oldugunu sdylerken, yaptiriminin toplumsal bagar1 ya da dislanma oldugunu ifade ederek bu durumu
Ozetlemistir (2012).

Gosterisei tilketimi motive eden igsel ve digsal motivasyonlara bakildiginda, i¢sel motivasyonlarin daha
yiiksek bir etkiye sahip oldugu belirlenmistir. Bireysel psikolojik tatmin, arastirmaya gore gosterisci
tilketimde belirleyici bir rol oynamaktadir. Digsal motivasyonlarda toplumsal beklentiler ve sosyal
medya, onemli motivasyon kaynaklar1 olmustur. Yeni gelinler goriiniirliik saglama ve paylagim yapma
isteklerini dile getirirken, modern tiiketim kiiltiiriinde sosyal medyanin gosterisgi tiiketimi pekistirdigini
ortaya koymaktadir. Cevre baskisi ve geleneksel normlar yeni gelinlerin kiyafet ve organizasyon
tercihlerinde dnemli bir role sahip goriinmektedirler.

Kina kiyafetleri, degisen trendler, kiiltiirel doniisiim ve modernlesme, geleneksel unsurlarin devamliligi,
estetik begeni, satafat ve viicuda uyum gibi ¢ok boyutlu nedenlerle tercih edilmektedir. Bir yandan
farklilik arayislari ile tercih ettikleri kiyafet tarzlarini ¢esitlendiren yeni gelinler, diger yandan geleneksel
unsurlart muhafaza etmeye ¢aligmaktadir. Gosterisgi tilketim 6zellikle organizasyonda ve kiyafetlerde
satafat, cok fazla kiyafet degistirme, abartili kiyafet tercihlerinde ortaya c¢ikarken, sosyal medya
gorliniirliigli iizerinden giiclenmektedir. Kina gecelerinde yeni gelinlerin ¢oklu kiyafet tercihlerinin
normallestigi goriilmektedir. Genel degerlendirmede giris abiye giysisi, geleneksel kina yakma giysisi,
after giysisi ve daha fazlasinin kina gecesinin farkli asamalarinda giyildigi belirlenmistir. Kina gecesinde
hem geleneksel ritiielleri devam ettiren hem de modern estetik unsurlarin ve trendlerin giysi
secimlerinde etkili oldugu goriilmektedir. Kirmiz1 giysi rengi kina gecesini en giiglii temsil eden renk
olarak ortaya ¢ikarken, geleneksel kiiltiirel kokleri temsil ettigi diisiiniilen bindalli ve kaftan gibi giysiler
kina yakma esnasinda tercih edilmektedir. Kirmizi rengin tercih edilme nedenlerindn birisi de bu renk
kina giysilerinin ¢ok fazla iiretiliyor olmasi olabilir. Giris ve eglence giysileri olarak farkli konseptli
abiyeler, hint kiyafetleri ve roman elbiseleri gibi 6zel konseptli giysiler tercih edilmektedir. Eglencenin
sonlarina dogru fakli tarzlarda genellikle mini gelinlik, abiye havasinda, balik etekli, carliston tarzinda,
puskiilli gibi degisen siisleme ve model 6zellikleriyle, eglence ve dansin ritmini vurgulayan after parti
elbiseleri giyilmektedir.

Yeni gelinler kina kiyafetleri icerisinde 6zel ve degerli hissettiklerini, mutluluk ve rahatlik yasadiklarini,
ozgiivenli ve giiclii olduklarin1 ifade etmiglerdir. Geleneksel kiyafetlerin duygusal yogunluklarini
artirirken, after parti elbisesi gibi giysilerin rahatlik, eglence, fiziksel konfor ve mutlu hissettirdigini
sOylemislerdir.

Yeni gelinlerin cevaplarina gore en yliksek direng bagimsiz tercihlerde goriilmekle birlikte, sosyal onay,
sosyal ¢evre ve aile baskist gosterisci kiyafet segimlerinde renk tercihi, gosteris ve abart1 baskisi, coklu
kiyafet tercihlerinde ¢evre yonlendirmesi olarak éne ¢ikmaktadir. Sosyal onay1 dnemseyen gelinler daha
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iyl goriinmek, elestirilerden kaginmak gibi nedenlerle ¢evresel etkenleri oGnemsemekte bu nedenle kina
kiyafet secimi sadece bireysel begeniye gore degil cevresel yonlendirmeleri de i¢ine alan kolektif begeni
ve se¢im kararina doniismektedir. Bu durum, Marx'in gériisleri ile uyusmaktadir. Geleneklere uyma,
sosyal onay almanin, statiiyii koruyup grup beklentilerinin karsilandigi, toplumun ya da grubun iyi bir
tiyesi olmanin 6nemli bir anahtaridir (Marx, 2024).

Gelinlerin kina kiyafetinde kiralama, satin alma ve hem kiralama hem satin alma gibi birden fazla
kiyafette karma tercihler yaptiklar1 goriilmektedir. Kiralama ekonomik nedenlerle yayginlasirken sahip
olma istegi bazi kiyafetlerin satin alinmasiyla sonuclanmaktadir. Genis bir yelpazede sosyo-ekonomik
diizeye sahip gelinler, yiiksek ekonomik diizeye sahip olduklarini dile getirseler de harcamalarda
cogunlugun orta gelir grubuna mensup oldugu ve biitge planlamalarini buna gore yaptiklari
belirlenmektedir. Erkek tarafinin harcamalari karsilamasi, giysileri hediye kabul etme, Onceden
hazirlanan 6zel biitce nedeniyle baz1 gelinler harcamalardan etkilenmediklerini dile getirirken, biitceyi
sarsan, zorlayan, kisitlamalara gitmek durumunda kaldiklarini dile getiren gelinler de olmustur. Kina
gecesi kiyafetleri harcamalarinda {i¢ farkli bakis agisi ortaya ¢ikmaktadir. Paraya kiymak gerekir, o an
icin deger gibi diislincelerin yani sira biitcen varsa sorun olmaz ya da gereksiz, ¢ok abartili harcama
seklinde diisiinceler de olmustur. Bu da kina kiyafetleri i¢in harcamalarin ekonomik kosullar, bireysel
prestij ya da sosyal statii ile iligkili ve tartigmali1 bir alan oldugunu gdstermektedir.

Gosterigei tilketimi arastiran bazi arastirmacilar gelir ile gosterigci tliketimin anlamli bir iligkisi
olmadigini belirlerken (Volkan, 2016; Cinar ve Cubukgu, 2009), bazi arastirmacilar st gelir gruplarinin
gbsterisci tilketime daha ¢ok yoneldigini belirlemistir (Boga ve Basc1, 2016; Aslay vd., 2013; Ozkan Pir,
2017). Yeni gelinler arasinda yapilan nitel arastirmada gelir diizeyinin gosterisci tiikketim davraniglarinda
cok biiyiik bir onem arz etmedigi her ekonomik gruptan gelinin gosteris¢i tiiketim davranisinda
bulunabildigi goriilmiistiir. Kir ve Cengiz Tiirk evlilik ritlielleri lizerine yaptiklar1 arastirmada evlilik
ritliellerinde varlik diizeylerini ve statiilerini vurgulamak i¢in gosterisci tiikketim kaliplarina uygun
degerlendirmeler yapmislardir (2022).

Arastirmada gorisiilen katilimcilar, kina gecesini yalnizca bir eglence degil, ¢evreye karsi bir temsil
alan1 olarak gdérmektedirler. Gelinin kiyafet se¢iminden mekan diizenine kadar her ayrinti, ailelerin
ekonomik giiciinii ve sosyal ¢cevredeki konumunu goriiniir kilma araci haline gelmektedir. Kina gecesi,
bireysel bir ritiiel olmanin 6tesinde, tiikketim kiiltiiriiniin ve gosteris¢i tiiketim pratiklerinin somutlastig
bir sahneye doniismektedir. Ozellikle sosyal medya paylasimlari, bu gosterisin daha genis kitlelere
ulastirilmasint  saglayarak ritiielin toplumsal hafizadaki temsilini giiclendirmektedir. Dolayisiyla
giinlimiizde kina gecesi organizasyonlar1 hem kiiltiirel siirekliligi yasatan hem de modern tiiketim
toplumunun degerlerini yeniden {ireten bir yapiya sahip bulunmaktadir.

Kina gecesi gibi ulusal kiiltiire ait zengin ritiieller ¢esitli temalar ve kiiresel unsurlarla ¢esitlendirilerek
degisime ugratilmakta, popiiler kiiltiir aracina doniistiiriilerek, tilketimin birer unsuru olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Bastok Ozkan, 2016). Kina gecesi organizasyonu paketi gibi evlilik ritiiellerinde tiiketimi
kortikleyici, ailelerin sosyal iligkilerini ve geleneksel ugraslarini, bireysel ¢aba ve tercihlerini goz ardi
edici bir durumla kargilagmalarina neden olmaktadir. Kiiltiirel yozlagsmay1 artiran bu gibi tiiketimi
koriikleyici uygulamalar gelin ya da damat tercih etse de etmese de gosterisgi harcamalar1 ya da kina
gecesi ritlieli disindaki farkli uygulamalar1 otomatik olarak dayatmaktadir (Derdigok, 2023).
Isletmeciler tarafindan bir paket programi haline getirilen kina geceleri ritiielinin amac1 ve islevi
degisiklige ugratilarak popiiler bir gosteri olarak sunulmaktadir (Tekin, 2021). Yapilan aragtirmada bu
durumu destekler nitelikte cevaplar alinmis, pek cok ailenin kina gecesi ritiiellerinde satin aldiklari
organizasyon paketi ile gosteri, ikram, hatta kiyafetlerin belirlendigi ortaya ¢ikmaistir.

Arastirma bulgulari, Veblen’in gosterisci tilketim teorisiyle uyumlu olarak tiikketimin statii sergileme ve
sosyal farklilagsma iglevini destekledigini gostermektedir. Bununla birlikte, baz1 katilimcilarin sade ve
spontane tercihlere yonelmesi, gosterisci tiikketime alternatif bir yaklasimin da varhi§ini ortaya
koymaktadir. Bu durum, sembolik etkilesimcilik yaklasiminin bireylerin kimlik olusturma ve toplumsal
kurallara uyum saglama siirecini agiklamasiyla, torensel tiiketim yaklasgimmin kina ritiielinin
modernlesme ve gosteri boyutunu ortaya koyan bakisiyla birlesmektedir.

Sonug olarak, kina gecesi organizasyonlari bireylerin hem duygusal tatmin hem de toplumsal goriiniirliik
arayiglarini bir arada gergeklestirdigi ¢ok katmanli bir tilketim sahnesi haline gelmistir. Bu baglamda
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kiyafet tercihleri yalnizca moda ve estetik degil, ayn1 zamanda kiiltiirel kimlik, sosyal statii ve bireysel
psikolojiyle dogrudan iliskilidir.

KAYNAKCA

Acikalin, S., & Erdogan, L. (2004). Veblen’ci gosterig amagli tiilketim. Sosyal Ekonomik Aragtirmalar
Dergisi, 4(7), 1-18. https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/289612

Akman Dombekci, H., & Erisen, M. A. (2022). Nitel arastirmalarda goriisme teknigi. Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 22(0Ozel Say1 2), 141-160.
https://doi.org/10.18037/ausbd.1227330

Arslan, M. (2012). Arastirma yontem ve teknikleri. Harran iiniversitesi Birecik Meslek Yiiksekokulu
ders notlari.

Aslay F., Unal, S., ve Akbulut, O. (2013) Materyalizmin statii tiiketimi iizerindeki etkisini belirlemeye
yonelik bir aragtirma. Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Cilt 27, Say1: 2, ss.
43-62. https://search.trdizin.gov.tr/en/yayin/detay/160494

Bakir, U., & Celik, M. (2013). Tiiketim toplumuna elestirel bir yaklasim: kiiltiir bozumu ve yikici
reklamlar. Selguk iletisim, 7(4), 46-63. https://doi.org/10.18094/si.73814

Bastok Ozkan, G. (2016). Tirkiye’de tiiketim kiiltirii ¢er¢evesinde yeniden sekillenen evlilik ritiielleri
iizerine bir inceleme. Istanbul Arel Universitesi lletisim Caligmalarit Dergisi, 5(10), 13-35.
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/478892

Baudrillard, J. (2012). Tiiketim toplumu sdylenceleri/yapilar1 (5. Bask1). (Cevirenler: Hazal Deligayli,
Ferda Keskin). Istanbul: Ayrint1 Yaymevi.

Bocock, R. (2009). Tiiketim (Ceviren: Irem Kutluk). Ankara: Dost Yayinevi.

Boga, O., & Basci, A. (2016). Agizdan agiza pazarlamanin gosterisgi tiiketim {izerine etkisi. Oneri
Dergisi, 12(45), 463-489. https://doi.org/10.14783/0d.v12i45.1000020022

Boylu, D. (2023). Liiks tiiketim algist ve marka tercihi lizerine bir arastirma. Uluslararast Akademik
Yonetim Bilimleri Dergisi, 9(14), 43—66. https://doi.org/10.51947/yonbil. 1345753

Cetiner, M. (2024). Postmodern tiiketim araci olarak moda olgusu ve tasarimi. Art-E, 17(34), 717-737.
https://doi.org/10.21602/sduarte.1553294

Cmar, R., & Cubukcu, 1. (2009). Tiiketim toplumunun sekillenmesi ve tiiketici davranislar -
karsilastirmali bir uygulama-. Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 13(1), 277-
300. https://dergipark.org.tr/en/pub/ataunisosbil/article/38116

Derdicok, N. S. (2023). Paketlesen bir gelenek: kent ortaminda evlenme ile ilgili uygulamalar. Cankir1
Karatekin  Universitesi  Tiirkiyat Arastirmalart  Dergisi CAKUTAD, 3 (1). 57-81.
https://dergipark.org.tr/en/pub/cakutad/article/1297287

Duman, M. Z. (2018). Tiiketim sosyolojisi (2. bask1). Ankara: An1 Yayincilik.

Durutiirk, C. (2008). Térensel tiketim, simf ve gelenek: Tirkiye’deki evlilik trenlerine sosyolojik bir
bakis.  Hacettepe  Universitesi ~ Edebiyat  Fakiiltesi  Dergisi,  25(1).  37-55.
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/607113

Ersoy, Z. (2019). Diigiin hazirlig: siirecinde organizasyon sirketlerinin tercih edilme nedenleri: Sakarya
ili 6rnegi Yayimlanmamus yiiksek lisans tezi, Sakarya iiniversitesi, Isletme enstitiisii, Sakarya.

Giileg, C. (2015). Thorstein Veblen ve gosterisci tiiketim kavrami. Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, 1(38), 62-82. https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/219663

Kagitcibasi, C. (2013). Giiniimiizde insan ve insanlar: sosyal psikolojiye giris (15. Baski). Istanbul:
Evrim.

Anadolu Kiiltiirel Aragtirmalar Dergisi (ANKAD) 1448


https://doi.org/10.18037/ausbd.1227330
https://doi.org/10.18094/si.73814
https://doi.org/10.14783/od.v12i45.1000020022
https://doi.org/10.51947/yonbil.1345753
https://doi.org/10.21602/sduarte.1553294

Basaran, B. & Inneci, F., 10(3), 2026, 1429-1452

Keha, M. (2017). 19. Yiizyilda digiinlerde yapilan israf ve buna karsi alman tedbirler. Atatiirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 21(4), 1283-1296
https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/405759

Kir, E. ve Cengiz, E. (2022). Tiirk evlilik térenlerinde gosterisci tiiketim motivasyonlarinin incelenmesi:
yeni evli kadinlar iizerine nitel bir arastirma, Tiiketici ve Tiiketim Arastirmalar1 Dergisi, 14(2),
555-596 Doi: 10.15659/ttad.14.2.160

Marx, W. D. (2024). Statii ve kiiltlir: Toplumsal statii arzumuz zevk, kimlik, sanat, moda ve stirekli
degisimi nasil yaratir? (Ceviren: Selin Saracoglu Bayrakli). Istanbul: The Kitap.

Ozkan Pir, E. (2017). Cok katli pazarlamada gosteris amagcli tiiketimin tekrar satin almaya etkisinde
cevre bilincinin rolii. Yayimlanmamis doktora tezi, Istanbul Aydin {iniversitesi, Sosyal bilimler
enstitiisii, Istanbul.
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/tezDetay.jsp?id=C8D 1 gGelUImFWL4Z6tVM9w&no=
UNxeo6RgCyaYrISKTXGOPA

Senemoglu, O. (2017). Tiiketim, tiiketim toplumu ve tiiketim kiiltiirii: karsilastirmali bir analiz. Insan ve
Insan, 4(12), 66-86. https://doi.org/10.29224/insanveinsan.313030

Tekin, G. (2021). Gelenegin mekansal ve islevsel degisimi baglaminda Hamamonii kina konaklari ve
kimma gecesi organizasyonlari. Ankara Aragtirmalart Dergisi. 2021; 9(1): 71-88 DOL:
10.5505/jas.2021.21043

Tiirkan, K. (2022). Bir diigiin iki kina: Burdur’da kina rittieli. 15. Uluslararas1 Dil, Edebiyat ve Kiiltiir

Aragtirmalar1 Kongresi, Burdur, Tirkiye.
https://www.researchgate.net/publication/378774787 Bir Dugun Iki Kina Burdur%27da Kin
a Ritueli

Vatandas, C. (2022). Modern ¢okiis: Insanin modern halleri (8. bask1). Pinar Yaymcilik.
Veblen, T. (2014). Aylak sinifinin teorisi (Giinsel E.). Ankara: Tutku Yaymevi.

Volkan, B. (2016) Tiiketici Sosyallesmesi Baglaminda Sosyal Medyanin Materyalizm ve Gosteris
Tiiketimi Uzerindeki Etkisi: Antakya Ornegi. Yayrmlanmamus yiiksek lisans tezi, Mustafa Kemal

iiniversitesi, Sosyal bilimler enstitiisi, Hatay.
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/tezDetay.jsp?id=nVIzZLHPVwJBNjH6JBoqTXQ&no=k
pkQX34YkHquYvCEUvrHmQ

Yagli, S. (2013). Giindelik hayatin bir alani olarak moda araciligiyla kiltiiriin yeniden insasi, Istanbul
Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Caligmalart Dergisi. 3 (4), 37-63.
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/371378

Yardimci, M. (2008). Geleneksel kiiltiiriimiizde ve agiklarin dilinde kina. Folklor/Edebiyat, 14(54), 81-
93.

Yildiran Onk, U., & Gokaliler, E. (2020). Yerli Dizilerde Gegis Ritiielleri: Kina Gecesi Ornegi.
Folklor/Edebiyat, 26(103), 671-690. https://doi.org/10.22559/folklor.1226

Yilmaz, S. (2020). Kina gecesi ritiielinde anlamsal isleyis: Cagrisimlar, diislinyapilar, doniisiimler. Milli
Folklor, 16(125), 163—176. https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/1030936

Anadolu Kiiltiirel Aragtirmalar Dergisi (ANKAD) 1449


https://doi.org/10.29224/insanveinsan.313030

Basaran, B. & Inneci, F., 10(3), 2026, 1429-1452

Arastirma Makalesi / Research Article

Kina Gecesi Organizasyonlarinda Yeni Gelinlerin Kiyafet Tercihlerinin Gosterisci
Tiiketim Baglaminda Nitel Bir incelemesi

A Qualitative Study on New Brides’ Attire Choices in Henna Night Events in the
Context of Conspicuous Consumption

Burcu BASARAN & Fatma INNECI

DOI : 10.63556/ankad.v1013.429

Gelis/Received: 22/01/2026 Kabul/Accepted: 13/05/2026

EXTENDED ABSTRACT
Introduction

The main problem of the research: How do elements of conspicuous consumption in henna night
organizations affect the clothing preferences of new brides? In this regard, answers are sought to the
following sub-objectives:

From the perspective of new brides, which elements of conspicuous consumption stand out in henna
night organizations? What are the factors that motivate this conspicuous consumption?

When choosing their henna outfits, which factors are prioritized by new brides, and what are their
thoughts on henna outfit trends?

In the conflict between new brides’ henna outfit preferences and family or social pressure, what role
does conspicuous consumption play?

What is the level of expenditure for new brides’ henna outfits, and how does it affect their budgets?
Methods

In this study, the qualitative research method was used. As a data collection tool, a semi-structured
interview form was employed. The data obtained from the interviews were analyzed through thematic
coding. The interview texts were coded via the MAXQDA software and analyzed based on frequency
values. In this process, certain themes and patterns were revealed. The study group selected for this
research through purposive sampling consists of 19 newly married brides living in Turkey who
organized a henna night. The participants were selected by purposive sampling method.

Results and Discussion

Conspicuous consumption emerges in a multidimensional way in henna night organizations. Many
elements such as the venue of the organization, the decoration of the venue, its ornaments, and its
lighting are associated with conspicuous consumption as indicators of magnificence and social prestige.
Music emerges as the most important element determining the atmosphere of the henna night, while the
entertainment and satisfaction of the guests are prioritized.

Photographs and video recordings are regarded as documents of social prestige and evaluated as a
permanent indicator of status that can be shared within the social environment. Henna outfits are seen
as the focal point of attention and ritual. It has been determined that multiple outfit changes are
considered magnificent, but these choices are largely carried out based on social expectations. The
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choices in henna night outfits are shaped by the fashionable clothes and behavioral patterns of the period.
While Baudrillard states that fashion has a deep coercive character, he expresses that its sanction is
social success or exclusion (Baudrillard, 2012).

However, when looking at the internal and external motivations that drive conspicuous consumption, it
has been determined that internal motivations have a higher impact. Individual psychological
satisfaction plays a decisive role in conspicuous consumption according to the research. In external
motivations, social expectations and social media have been important sources of motivation. While
new brides express their desire for visibility and sharing, they reveal that social media reinforces
conspicuous consumption in modern consumer culture. Environmental pressure and traditional norms
appear to play an important role in the clothing and organization preferences of new brides.

Henna outfits are preferred for multidimensional reasons such as changing trends, cultural
transformation and modernization, continuity of traditional elements, aesthetic taste, ostentation, and
harmony with the body. On the one hand, new brides diversify the styles of clothing they prefer with the
search for difference, while on the other hand, they try to preserve traditional elements. Conspicuous
consumption especially emerges in ostentation in the organization and outfits, excessive outfit changes,
and exaggerated outfit preferences, while it is strengthened through social media visibility. It is observed
that the multiple outfit preferences of new brides have become normalized in henna nights. In general
evaluation, it has been determined that entrance evening dresses, traditional henna burning outfits, after
outfits, and more are worn at different stages of the henna night. It is seen that in the henna night, both
traditional rituals are continued and modern aesthetic elements and trends are effective in clothing
choices. The red outfit color emerges as the strongest representative color of the henna night, while
outfits such as bindall1 and kaftan, which are thought to represent traditional cultural roots, are preferred
during the henna burning. As entrance and entertainment outfits, different concept evening dresses,
Indian outfits, and Roma dresses such as special concept outfits are preferred. Towards the end of the
entertainment, after party dresses in different styles, generally mini wedding dresses, evening dress-like,
fishtail, charleston style, fringed, with varying decoration and model features, emphasizing the rhythm
of entertainment and dance, are worn.

New brides expressed that they felt special and valuable, experienced happiness and comfort, and felt
confident and strong in henna outfits. While traditional outfits increased their emotional intensity, they
stated that outfits such as after party dresses made them feel comfortable, entertained, physically at ease,
and happy.

According to the answers of new brides, the highest resistance is seen in independent preferences, while
social approval, social environment, and family pressure stand out in conspicuous outfit choices in terms
of color preference, ostentation and exaggeration pressure, and environmental guidance in multiple
outfit preferences. Brides who care about social approval value environmental factors for reasons such
as looking better and avoiding criticism, therefore henna outfit choice turns into a collective taste and
decision-making process that includes environmental guidance, not only individual taste.

That is, it is seen that brides make mixed choices in henna outfits such as renting, purchasing, and both
renting and purchasing multiple outfits. While renting has become widespread for economic reasons,
the desire for ownership results in the purchase of some outfits. Brides with a wide range of socio-
economic levels, although they state that they have a high economic level, it has been determined that
the majority belong to the middle-income group in expenditures and make their budget planning
accordingly. While some brides stated that they were not affected by expenditures due to the groom’s
side covering the expenses, accepting the outfits as gifts, and a specially prepared budget in advance,
there were also brides who stated that they were forced to go to restrictions due to expenditures that
strained and shook the budget. Three different perspectives emerge in henna outfit expenditures. In
addition to thoughts such as “it is necessary to spend money, it is worth it at that moment,” there were
also thoughts such as “if you have the budget, it is not a problem” or “unnecessary, overly exaggerated
expenditure.” This shows that expenditures for henna outfits are an area related to and debated in terms
of economic conditions, individual prestige, or social status.

In the qualitative research conducted among new brides, it has been observed that income level does not
have great importance in conspicuous consumption behaviors, and brides from every economic group
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can engage in conspicuous consumption behavior. In their research on Turkish marriage rituals, Kir and
Cengiz made evaluations in accordance with conspicuous consumption patterns to emphasize wealth
levels and statuses in marriage rituals (2022).

The participants interviewed in the research see the henna night not only as entertainment but also as a
field of representation against the environment. Every detail, from the bride’s outfit choice to the
arrangement of the venue, becomes a means of making visible the economic power of families and their
position in the social environment. The henna night turns into a stage where consumer culture and
conspicuous consumption practices are embodied, beyond being an individual ritual. Especially social
media shares strengthen the representation of the ritual in social memory by ensuring that this ostentation
reaches wider audiences. Therefore, today henna night organizations have a structure that both sustains
cultural continuity and reproduces the values of modern consumer society.

The research findings show, in line with Veblen’s theory of conspicuous consumption, that consumption
supports the function of displaying status and social differentiation. However, the orientation of some
participants towards simple and spontaneous preferences reveals the existence of an alternative approach
to conspicuous consumption. This situation combines the perspective of symbolic interactionism, which
explains the process of individuals forming identity and adapting to social rules, with the perspective of
ceremonial consumption, which reveals the modernization and spectacle dimension of the henna ritual.

As aresult, henna night organizations have become a multi-layered consumption stage where individuals
realize both emotional satisfaction and social visibility pursuits together. In this context, clothing
preferences are directly related not only to fashion and aesthetics but also to cultural identity, social
status, and individual psychology. The study aims to contribute modestly to the field of fashion design
and cultural studies by bringing a new perspective to the literature on conspicuous consumption in the
context of ritual.
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